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WERBEMARKT: FY 2022 KÄMPFT MIT BASISEFFEKTEN AUS STARKEM VORJAHR. 
KONJUNKTURELLE RAHMENBEDINGUNGEN ERSCHWEREN ERSTE HÄLFTE 2023

Nielsen Brutto

2
Basis: ATL (inkl. Werbesendungen/Direct Mailing), FY 2019-FY 2022, YTD: Jan-Jun 2023, PYTD: Jan-Jun 2022 
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics

ZUSÄTZLICH ZU DEN AKTUELLEN HERAUSFORDERNDEN WIRTSCHAFTLICHEN RAHMENBEDINGUNGEN, KONKURRIERT DER 
WERBEMARKT IN H1 2023 MIT EINEM STARKEN H1 2022
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Entwicklung Mediengruppen nach Jahren



TV KOMMT IN RUHIGERE FAHRWASSER UND PENDELT SICH WIEDER AUF 
VOR-CORONA-NIVEAU EIN

3

DER EINFLUSS DER CORONA-JAHRE LÄSST STETIG NACH, SO DASS TV NUN WIEDER EINEN SHARE WIE IN Q2 2019 ERREICHT –
UND DAS TROTZ DER ANHALTEND SCHWIERIGEN WIRTSCHAFTLICHEN RAHMENBEDINGUNGEN

Basis: ATL (inkl. Werbesendungen/Direct Mailing), Q1 2019-Q2 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics
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Angaben in %

Entwicklung Media-Shares nach Quartalen
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Angaben in %

TV-WERBEMARKT: SEVEN.ONE MEDIA UNTER TOP-VERMARKTERN

DIE DEUTSCHE TV-SENDERLANDSCHAFT IST STARK FRAGMENTIERT

Entwicklung TV-Vermarktershares Entwicklung TV-Sendershares
Angaben in %
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Basis: TV; FY 2019-FY 2022, YTD: Jan-Jun 2023, PYTD: Jan-Jun 2022
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 4
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TOP 10 TV-BRANCHEN: HANDEL SOWIE REINIGUNG LIEGEN H1 2023 MIT IHREN TV-
WERBEINVESTITIONEN IM PLUS

Basis: ATL (inkl. Werbesendungen/Direct Mailing, exkl. Wirtschaftsbereich Medien); YTD: Jan-Jun 2023 vs. PYTD: Jan-Jun 2022
Quelle: Nielsen Media Industry & Ad Market Analytics| 5

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, YTD Jan-Jun 2023 vs. PYTD
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DER GROßTEIL DER TOP WERBETREIBENDEN KOMMT AUS DEN BEREICHEN FMCG & HANDEL. 
8 DER TOP 10 SIND YTD IM TV IM PLUS.

Basis: ATL (inkl. Werbesendungen/Direct Mailing; exkl. Wirtschaftsbereich Medien); YTD: Jan-Jun 2023 vs. PYTD: Jan-Jun 2022 
Quelle: Nielsen Media Industry & Ad Market Analytics| 6

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), YTD Jan-Jun 2023 vs. PYTD
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