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Seven.One Media
Payback.net
HHF 20-59 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
22.—24. November 2022
Nn=1.151

gestutzte Werbeerinnerung, Kaufbereitschaft, gestutzte Placementerinnerung und -
bewertung, Recognition und Bewertung Genusstipp



VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

Gesamt

l |

— Genusstipp erinnert

— Placement erinnert*

— Genusstipp + Placement erinnert

seven.oNe

ol VIEDIA

* Niedrige Fallzahlen
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KONTAKT ZU GENUSSTIPP ODER PLACEMENT STEIGERT DIE WERBEERINNERUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %
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Und fur welche der folgenden Kaffeemarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?

Basis: HHF 20-59 Jahre, die die jeweilige Marke kennen (rechts: und mind. eine Folge von ,The Taste" gesehen haben)
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GENUSSTIPP UND PLACEMENT WIRKEN POSITIV AUF DIE KAUFBEREITSCHAFT

KAUFBEREITSCHAFT KAUFBEREITSCHAFT
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seven.oNe Angenommen, Sie méchten Kaffee kaufen, kdme dabei ein Produkt aus dem Hause Jacobs grundsatzlich in Frage?
A Basis: HHF 20-59 Jahre, die Jacobs k (rechts: und mind. eine Fol ,The Taste” hen haben)
o MED' Qiselie: SevenOnei/lergia }epaa;cbc;csk ennen (rechts: und mind. eine Folge von ,The Taste" gesehen haben



EIN DRITTEL KANN SICH GESTUTZT AN DAS PLACEMENT VON JACOBS ERINNERN

GESTUTZTE PLACEMENTERINNERUNG
Angaben in %

mJA = NEIN

seven.oNe Bei ,The Taste" gab es auBBerdem Auftritte von Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Folgen integriert wurden. Zum Beispiel waren sie in der Klche zu sehen oder haben die Kandidaten
beim Kochen unterstUtzt. Kdnnen Sie sich an einen oder mehrere Auftritte von Jacobs wahrend der Sendung erinnern?
) [\/l E D |A Basis: HHF 20-59 Jahre, die ,The Taste" gesehen haben // Quelle: SevenOne Media / Payback



BESSERE BEWERTUNG BEI BEFRAGTEN, DIE SICH AN BEIDE WERBEMITTEL ERINNERN
KONNEN

PLACEMENTBEWERTUNG
Angaben in % (Top2)
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..passte gut zur Sendung

..ist ein interessanter Hinweis fur den Verbraucher
..wirkte glaubwurdig

..hat mir gefallen

..machte neugierig

..machte die Sendung authentisch

..war innovativ

..war storend

——Placement erinnert ——Genusstipp und Placement erinnert

sSeven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte von Jacobs in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen. 6er-Skala
Basis: HHF 20-59 Jahre, die ,The Taste" gesehen haben und sich an das Placement von Jacobs erinnern

{ ] [\/l E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



GENUSSTIPP WIRD BESSER BEWERTET, WENN AUCH PLACEMENT ERINNERT WURDE

BEWERTUNG GENUSSTIPP
Angaben in %
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GENUSSTIPP ERINNERT GENUSSTIPP UND PLACEMENT ERINNERT
ml=sehrgut m2 13 4 W5 W6 =sehrschlecht mKeine Angabe
seven.oNe Wie gut gefallt Ihnen der Spot, den Sie eben gesehen haben? Bitte nutzen Sie fur Ihre Bewertung eine Schulnotenskala.

Basis: HHF 20-59 Jahre, die ,The Taste" gesehen haben
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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.VARE

* Ein Viertel erinnert sich insgesamt an Werbung fur Jacobs. Die Werbeerinnerung profitiert von den beiden eingesetzten Werbeformen und ist am
hdéchsten bei denjenigen, die sich sowohl an den Genusstipp als auch das Placement erinnern.

* Auch die Kaufbereitschaft fallt hoher aus, wenn es Kontakt mit beiden Werbeformen gab.

* Ein Drittel kann sich gestutzt an das Placement von Jacobs erinnern.

* Das Placement kommt gut bei den Zuschauer:iinnen an. Die Bewertung fallt noch besser aus, wenn auch der Genusstipp erinnert wurde.
* Die Bewertung des Genusstipps wiederum fallt mit vorherigem Kontakt zum Placement positiver aus.

Fazit

Von der Kombination aus Genusstipp und Placement profitieren Werbeerinnerung und Kaufbereitschaft Die Bewertung fallt positiver aus, wenn
es Kontakt mit beiden Werbeformen gab.
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