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STECKBRIEF

SevenOne Media

Payback

Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE 2.000 €+

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

17. bis 21 November 2022

Nicht-Seher:innen: n = 502 // Seher:innen: n = 522  

Interesse am Kochen, (un-)gestützte Bekanntheit, (un-)gestützte Werbeerinnerung, Relevant Set, First 
Choice, Aussagen Samsung, Placementerinnerung, Bewertung Placement, Samsung Home Challenge
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Methode

Zeitraum

Stichprobe

Wirkungsmaße



Links: Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Elektrogeräte für die Küche (z.B. Kühlschränke, Öfen, Mikrowellen, Geschirrspüler etc.) denken? Rechts: Es fällt einem ja 
nicht immer alles direkt ein. Welche der folgenden Marken von Elektrogeräten für die Küche kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? […]
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE ab 2.000 €; *mind. jede zweite Folge // Quelle: Seven.One Media / Payback 3

THE TASTE BRINGT SAMSUNG INS GEDÄCHTNIS DER ZUSCHAUER:INNEN

Angaben in Prozent
UNGESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – SAMSUNG

Angaben in Prozent
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT – SAMSUNG
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Links: Und für welche Marken aus dem Bereich Elektrogeräte für die Küche haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung gesehen? Rechts: Und für welche der Ihnen bekannten 
Marken aus dem Bereich Elektrogeräte für die Küche haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung gesehen? 
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE ab 2.000 €; *mind. jede zweite Folge // Quelle: Seven.One Media / Payback 4

WERBUNG BEI THE TASTE WIRD ERINNERT

Angaben in Prozent
UNGESTÜTZTE WERBEERINNERUNG – SAMSUNG

Angaben in Prozent
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG – SAMSUNG
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Links: Welche Marken kommen für Ihren nächsten Kauf eines Kühlschranks, eines Backofens oder eines Kochfelds grundsätzlich in Frage? Rechts: Und welche dieser Marken wäre Ihre 
erste Wahl Ihren nächsten Kauf eines Kühlschranks, eines Backofens oder eines Kochfelds?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE ab 2.000 €, wenn mind. eine Marke bekannt; *mind. jede zweite Folge // Quelle: Seven.One Media / Payback 5

FÜR ÜBER DIE HÄLFTE DER STAMMSEHER:INNEN KOMMT SAMSUNG IN FRAGE

Angaben in Prozent
RELEVANT SET – SAMSUNG

Angaben in Prozent
FIRST CHOICE – SAMSUNG
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INTEGRATIONEN MIT ÜBERWIEGEND POSITIVEM EFFEKT AUF DAS MARKENIMAGE

Angaben in Prozent (Top2), ohne KA-Option
AUSSAGEN SAMSUNG

Samsung ist eine stylische Marke.

Samsung Küchengeräte würde ich gerne ausprobieren.

Samsung ist qualitativ hochwertig.

Samsung ist sympathisch.

Samsung ist eine Marke, die ich weiterempfehlen würde.

Samsung ist eine Marke, der ich vertraue.

Samsung Küchengeräte würde ich kaufen.

Samsung ist besonders innovativ.

Samsung bietet ein gutes Preis-/Leistungsverhältnis.

Samsung ist in letzter Zeit attraktiver geworden.

Samsung hebt sich positiv von anderen Küchengerätemarken ab.

Samsung ist unverwechselbar.

Kommen wir zu einigen Aussagen, die andere Menschen zu Samsung gemacht haben. Inwieweit können Sie den folgenden Aussagen zu der Marke Samsung bezogen auf 
Elektrogeräte für die Küche zustimmen?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE ab 2.000 €, wenn Samsung bekannt; *mind. jede zweite Folge // Quelle: Seven.One Media / Payback



[…] Können Sie sich an einen oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte während der Sendung erinnern?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE ab 2.000 €, wenn The Taste gesehen; *mind. jede zweite Folge
Quelle: Seven.One Media / Payback 7
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KÜCHENGERÄTE IN DER SENDUNG FALLEN BESONDERS AUF

Angaben in Prozent
ERINNERUNG – KÜCHENGERÄTE

Angaben in Prozent
ERINNERUNG – FINALISTENPREIS

Angaben in Prozent
ERINNERUNG – CHALLENGEPREIS
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PLACEMENT PASST UND WIRKT GLAUBWÜRDIG 

Angaben in Prozent (Top2)
BEWERTUNG PLACEMENT – SAMSUNG

…passte gut zur Sendung.

…wirkte glaubwürdig.

…ist ein interessanter Hinweis für den Verbraucher.

…hat mir gefallen.

…war innovativ.

…machte neugierig.

…machte die Sendung authentisch.

…war störend.

Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen über die Auftritte von Samsung in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen 
zustimmen.. Dass Produkte von Samsung in der Sendung zu sehen waren ...
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, HHNE ab 2.000 €, wenn ein Placement von Samsung erinnert // Quelle: Seven.One Media / Payback



KEY FACTS
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• Die (Stamm-)Seher:innen von The Taste kennen, auch ungestützt, Samsung häufiger als die Nicht-Seher:innen der Sendung – 41 Prozent der 
Stammseher:innen nennt hier die Marke.

• Das Gleiche gilt für die ungestützte Werbeerinnerung, auch hier erinnern sich deutlich mehr Seher:innen an Werbung von Samsung als Nicht-
Seher:innen.

• Auch bei der gestützten Abfrage wird Werbung bei den Seher:innen häufiger erinnert.
• Etwa die Hälfte der (Stamm-)Seher:innen kann sich den Kauf eines Großgerätes von Samsung vorstellen. Und für 18 Prozent der Stammseher:innen 

wäre Samsung sogar die erste Wahl.
• Die Seher:innen der Sendung haben ein positiveres Bild der Marke. Das Engagement in der Sendung hat einen besonders positiven Effekt auf die 

Attraktivität in der letzten Zeit sowie auf die Aussage "Samsung Küchengeräte würde ich gerne ausprobieren.". Die (Stamm)-Seher:innen würden die 
Marke zudem deutlich häufiger weiterempfehlen.

• Die Placements werden beide überdurchschnittlich gut erinnert. Insbesondere die wiederholte Nutzung der Küchengeräte bleibt im Gedächtnis.
• Zudem werden die Placements gut bewertet. Sie passen vor allem gut zur Sendung und wirken glaubwürdig. 

Fazit
Das gut bewertete Engagement bei The Taste wirkte bei allen Marken-KPIs. Die Placements haben den Zuschauer:innen sehr gut gefallen und konnten 
die Attraktivität von Samsung steigern.
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