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STECKBRIEF

Seven.One Media

Payback.net

Erw. 18-49 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 9. – 15. Dezember 2021; Endmessung: 9. – 12. Februar 2022
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Methode

Zeitraum

Nullmessung: n = 1.051; Endmessung: n=1.313Stichprobe

Gestützte Markenbekanntheit, ungestützte und gestützte Werbeerinnerung, 
Markensympathie, gestützte Sponsorerinnerung, Sponsorfit

Inhalt



Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:
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VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Nullmessung (NM)

Endmessung (EM)

Sponsoring erinnert

Nullmessung Stammseher (3 oder mehr Folgen)

Endmessung Stammseher (3 oder mehr Folgen)
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Manchmal fällt einem ja nicht alles ein. Welche der folgenden Finanzdienstleister kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Erw. 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 6

FAST HUNDERTPROZENTIGE MARKENBEKANNTHEIT BEI SPONSORERINNERERN

Angaben in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT ING
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Und für welche Finanzdienstleister haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?
Basis: Erw. 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 7

UNGESTÜTZTE WERBEERINNERUNG DURCH TV-SPONSORING GESTEIGERT

Angaben in % (Top10 der Nullmessung)
UNGESTÜTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %
UNGESTÜTZTE WERBEERINNERUNG ING
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Und für welche der folgenden Finanzdienstleister haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die die jeweilige Marke kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 8

DEUTLICHE STEIGERUNG DER WERBEERINNERUNG BEI STAMMSEHERN

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG ING
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Wie sympathisch finden Sie die folgenden Finanzdienstleister? Bitte vergeben Sie jeweils einen Wert von 1=sehr sympathisch bis 4=sehr unsympathisch.
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die die jeweilige Marke kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 9

POSITIVER EINFLUSS AUF MARKENSYMPATHIE DURCH TV-SPONSORING

Angaben in % (Top2)
MARKENSYMPATHIE

Angaben in % (Top2)
MARKENSYMPATHIE ING
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JEDER FÜNFTE STAMMSEHER ERINNERT SICH GESTÜTZT AN DIE ING ALS SPONSOR

Es fällt einem ja nicht immer gleich alles ein. Welche der folgenden Marken waren Ihrer Meinung nach Sponsor der Sendung „Wer stiehlt mir die Show?“?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die mind. eine Folge gesehen haben
Quelle: SevenOne Media / Payback 10

Angaben in %
GESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG
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HÖHERER SPONSORFIT BEI STAMMSEHERN

Wie gut passt Ihrer Meinung nach die ING als Sponsor zur Sendung „Wer stiehlt mir die Show?“?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, die mind. eine Folge gesehen haben und die ING als Sponsor erinnern; *niedrige Fallzahlen
Quelle: SevenOne Media / Payback 11

Angaben in %
SPONSORFIT*
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FAZIT
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Durch das TV-Sponsoring von „Wer stiehlt mir die Show?“ …

• liegt die Markenbekanntheit bei fast 100 Prozent in der Gruppe der Sponsorerinnerer.

• werden ungestützte und gestützte Werbeerinnerung bei den Stammseher:innen deutlich gesteigert.

• erfährt die Markensympathie der ING einen leichten Uplift.

• wird der Fit von ING und Format bei den Stammseher:innen deutlich besser bewertet.
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Advertising & Media Research 

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4
85774 Unterföhring
+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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