
Flaconi –
Germany‘s Next 
Topmodel
Begleitforschung Sponsoring und Placement



STECKBRIEF

SevenOne Media

Payback

Frauen 18-49 Jahre

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

Nullmessung: 18.-22. Januar 2021 // Endmessung: 28. Mai bis 02. Juni 2021

Nullmessung: n = 1.093 // Endmessung: n = 1.053

Ungestützte Bekanntheit, gestützte Werbeerinnerung, Aussagen Flaconi, (un-)gestützte 
Sponsorerinnerung, Placementerinnerung
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Methode

Zeitraum

Stichprobe

Wirkungsmaße



Links: Wenn Sie bitte einmal an Beautyprodukte denken. Welche Anbieter von Beautyprodukten fallen Ihnen spontan ein? Rechts: Und für welche der folgenden Anbieter von 
Beautyprodukten ist Ihnen in letzter Zeit Werbung im Fernsehen aufgefallen?
Basis: Frauen 18-49 Jahre(, wenn mind. eine Marke bekannt) // Quelle: Seven.One Media / Payback // **Mind. jede zweite Folge gesehen 3

BEKANNTHEIT STEIGT IM ZEITVERLAUF BEI DEN STAMMSEHERINNEN STARK AN

Angaben in Prozent
UNGESTÜTZTE BEKANNTHEIT FLACONI – STAMMSEHERINNEN

Angaben in Prozent
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG FLACONI – STAMMSEHERINNEN

100

366

0

100

200

300

400

STAMMSEHERINNEN**
NULLMESSUNG

STAMMSEHERINNEN**
ENDMESSUNG

100

214

0

100

200

300

400

STAMMSEHERINNEN**
NULLMESSUNG

STAMMSEHERINNEN**
ENDMESSUNG



170

115

110

103

102

99

92

50 60 70 80 90 100 110 120 130 140 150 160 170 180

Stammseherinnen** Nullmessung Stammseherinnen** Endmessung

4

SENDUNG STEIGERT BESONDERS DIE WAHRNEHMUNG ALS EINZIGARTIG

Angaben in Prozent (Top2)
AUSSAGEN FLACONI – STAMMSEHERINNEN

…ist einzigartig.

…bietet alle Produkte meines Beauty-Bedarfs an.

…ist sympathisch.

…bietet Marken, die ich sonst nirgendwo finden kann.

…bietet Marken an, die ich nur durch Social Media / Influencer kenne.

…ist modern.

…ist qualitativ hochwertig.

Kommen wir zu einigen Aussagen, die andere Menschen zu Flaconi gemacht haben. […] Flaconi…
Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn Flaconi bekannt
Quelle: Seven.One Media / Payback // **Mind. jede zweite Folge gesehen



Links: […] „Germany’s next Topmodel wird Ihnen präsentiert von…“! Können Sie sich erinnern, welche Marken als Sponsor der Sendung in diesem Jahr aufgetreten sind? 
Rechts: […] Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie „Germany’s next Topmodel“ in diesem Jahr präsentiert haben?
Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn GNTM mind. selten gesehen; Quelle: Seven.One Media / Payback // **Mind. jede zweite Folge gesehen // *Durchschnitt aus 12 (ungestützt) bzw. 27 (gestützt) Cases 5
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SPONSORING WIRD ÜBERDURCHSCHNITTLICH GUT ERINNERT

Angaben in Prozent
UNGESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG – FLACONI

Angaben in Prozent
GESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG – FLACONI
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Können Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte während der Sendung erinnern?
Basis: Frauen 18-49 Jahre, wenn GNTM mind. selten gesehen
Quelle: Seven.One Media / Payback // **Mind. jede zweite Folge gesehen // *Durchschnitt aus 16 Cases 6
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PLACEMENT BLEIBT GUT IN ERINNERUNG

Angaben in Prozent
GESTÜTZTE PLACEMENTERINNERUNG – FLACONI



KEY FACTS
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• Die ungestützte Bekanntheit von Flaconi steigt insbesondere bei den Stammseherinnen der Sendung an. 
• Die Werbeerinnerung steigt bei den Stammseherinnen der Sendung um 114 Prozent.
• Die Integration bei GNTM hat einen positiven Einfluss auf die Einzigartigkeit und die Sympathie von Flaconi. Außerdem wird die 

Breite der Angebotspalette deutlicher.

• Das Sponsoring wird sowohl ungestützt als auch gestützt sehr gut erinnert. Dies gilt insbesondere, da es sich um eine 
Erstintegration handelt.

• Auch das Placement wird deutlich überdurchschnittlich erinnert, der Wert liegt klar über Benchmarkniveau.

Fazit
Die einzelnen Bausteint des Engagements von Flaconi bei Germany‘s next Topmodel werden sehr gut erinnert und haben einen 
deutlich positiven Einfluss auf die Marken-KPIs.
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