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2 MARKEN-UND PRODUKTBEKANNTHEIT
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UBERBLICK

« Zeitpunkt: Befragung am Ende der Kampagne
* Erhebung: Online Befragung

« Stichprobe: Mediazielgruppe der Kampagne

* Fallzahl: Minimum = 500

* Online: mind. 10 Mio. Al's in den 4-8 Wochen
vor Erhebung

 Andere Medien: mind. 250 GRP in den 4-8
Wochen vor Erhebung

seven.oNe

ol VEDIA

Werbewirkung:

* Markenbekanntheit (gestutzt, ungestitzt)
» Werbeerinnerung (gestutzt, ungestutzt)

* Recognition

+ Weitere, auch kundenindividuelle KPI's ...

Mediennutzung:
* Online via Cookie-Tracking

* Andere Medien Uber Fragebogen

Demografie



VERGLEICH VERSCHIEDENER GRUPPEN

mit Kontakt

Gesamt

seven.oNe

ol VEDIA

Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte ohne TV-Kontakt
vergleichbar mit einer Nullmessung vor
Kampagnenstart

Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte mit TV-Kontakt,

bildet die Leistung des Werbemittels
ab

Gesamtstichprobe

Ergebnis Uber alle Befragten unabhangig
von TV-Kontakt

bildet Gesamtleistung der Kampagne ab

Gesamtleistung der Kampagne

20
13

ohne Kontakt Gesamt

Leistung des Werbemittels

30

13

ohne Kontakt mit Kontakt



DIE WIRKUNGSKURVEN
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Kontakte

Maximum

Maximal moglicher Zuwachs
des KPI

Je hoher, je besser

Beschreibt das Potenzial einer
Kampagne

GCeschwindigkeit, mit der ein KPI
gelernt wird

Anzahl notwendiger Kontakte
zur Erreichung des Optimums

Je schneller, je besser
Hauptfaktor der Werbewirkung



STUDIENSTECKBRIEF

Befragungszeitraum 01.02 - 07.02.2023 (Kalenderwoche 5/6)
Kampagnenzeitraum 01.01 - 31.01.2023
Methode Online Interviews
Medium TV
Zielgruppe Manner 25-59
Fallzahl n = 1555
seven.oNe

od MEDIA
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HAIX IST HINSICHTLICH DER UNGESTUTZTEN MARKENBEKANNTHEIT IM BEREICH

ARBEITS- UND/ODER OUTDOORSCHUHE AUF PLATZ DREI

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %

100
80
60
40
27
. 9 9 : 8 . . .
3
0
ENGELBERT ELTEN HAIX JACK UVEX ADIDAS ATLAS LOWA MEINDL SALOMON PUMA NIKE
STRAUSS WOLFSKIN
Nennungen mit mind. 3%
seven.oNe

od VEDIA

Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Arbeits- und/oder Outdoor-Schuhe denken?* (offene Abfrage)
Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555)



IN DER GESTUTZTEN ABFRAGE GEBEN 36% DER ZIELGRUPPE AN, HAIX ZU KENNEN

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %

100
87
80
68
60 54
49
36 36
20
12
8 7
0
ENGELBERT UVEX SALOMON ADIDAS TERREX HAIX ELTEN ATLAS MEINDL LOWA ON HANWAG LA SPORTIVA
STRAUSS
seven.oNe
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“Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?*

Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555)



DIE TV-KAMPAGNE ERHOHT DIE GESTUTZTE BEKANNTHEIT DER MARKE DEUTLICH

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %

100

80

60

40

20

|— + 27% > |—+ 60%—>
17
“ .14 : l
OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT
KONTAKT KONTAKT
sSeven.oNe

NMEDIA

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %

100

80

60

40

20

|—+ 57%

29

45

|— + 26%—>
36
29
OHNE GESAMT
KONTAKT

Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Arbeits- und/oder Outdoor-Schuhe denken?* (offene Abfrage)

“Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?*

Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555), ,ohne TV-Kontakt" (n=847) / ,mit TV-Kontakt" (n=708)

OHNE MIT KONTAKT

KONTAKT

10



DIE KAMPAGNEN-KONTAKTE FUHREN ZU EINEM SCHNELLEN UND DEUTLICHEN
ANSTIEG DER GESTUTZTEN MARKENBEKANNTHEIT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %

@ TV-Kampagnen Bekleidung/Schuhe

e H 21X
100
80
60
—
40 /
20
0
0 2 4
seven.oNe

od VEDIA

6 8 10 12 14 16 18 20
TV-Kontakte

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - ZUWACHSKURVEN
Angaben in %

e H 3 X @ TV-Kampagnen Bekleidung/Schuhe

100

80

60

40

20

e

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
TV-Kontakte

Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?” (Haix = ja)

Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555)

20

1l



HINSICHTLICH DER MARKEN IM AKTUELLEN BESITZ IST HAIX AUF PLATZ ZWEI HINTER
ENGELBERT STRAUSS UND KNAPP YOR ELTEN UND UVEX

ERFAHRUNGEN MIT MARKEN
Angaben in %

100
13
55 32
43 64 64 64 67
60
41
40
23
18 17 16 16
20
19
o 8 1 12 10
o 10 9 9 8 8 8 6
ENGELBERT HAIX ELTEN UVEX ATLAS MEINDL SALOMON ADIDAS LOWA HANWAG LA SPORTIVA
STRAUSS TERREX
HABE ICH AKTUELL m HATTE ICH MAL IN DER VERGANGENHEIT m HABE ICH NOCH NIE GEHABT m MARKE UNBEKANNT
seven.oNe

“Inwieweit haben Sie Erfahrung mit den folgenden Marken in Bezug auf Arbeits- und Outdoor-Schuhe?”
[\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555) 12



AGENDA

1 METHODE

2 MARKEN-UND PRODUKTBEKANNTHEIT
3 MARKENIMAGE

4 WERBEERINNERUNG UND -BEWERTUNG

5 FAZIT

seven.oNe

ol VIEDIA



BEFRAGTE MIT KONTAKT ZUR TV-KAMPAGNE HABEN IN EINIGEN ASPEKTEN EIN
POSITIVERES BILD DER MARKE HAIX

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)

ohne TV-Kontakt —e—gesamt —eo—mit TV-Kontakt
bietet qualitativ hochwertige Produkte
ist verlasslich
bietet technisch innovative Produkte
ist mir sympathisch
hat einen sehr guten Service
ist modisch/modern
Uberzeugt mich als Marke
hat fur meine BedUrfnisse passende Produkte
bietet Produkte, die meine Leistung verbessern
ist fUhrender Anbieter von Arbeits- und Sicherheitsschuhen
passt zu meinem Leben
hat ein gutes Preis-/Leistungsverhaltnis
ist fUhrender Anbieter von Outdoor-Schuhen
ist in letzter Zeit fUr mich attraktiver geworden
0 20 40 60 80 100

seven.oNe
,Sie haben angegeben, Haix zu kennen. Inwieweit kdnnen Sie den folgenden Aussagen zu Haix zustimmen?* (4-er Skala)
o [\/] E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre, Subgruppe: Personen, denen Haix bekannt ist, n=566, davon n=245 ohne und n=321 mit TV-Kontakt
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11% DER ZIELGRUPPE KONNEN SICH SPONTAN AN WERBUNG FUR HAIX ERINNERN

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %

100
80
60
40
18
20 =
10 8 .
. 3 2 2 2 2 2 2 1
0
ENGELBERT HAIX ELTEN JACK ADIDAS UVEX ATLAS LOWA NIKE PUMA MEINDL SALOMON CAT/
STRAUSS WOLFSKIN CATERPILLAR
seven.oNe +Welche Marken fallen Innen spontan ein, wenn Sie an Werbung fur Arbeits- und/oder Outdoor-Schuhe denken? Welche Werbung fur Arbeits- und/oder Outdoor-Schuhe fallt Ihnen

od VEDIA

zurzeit besonders auf?*
Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555) 16



IN DER GESTUTZTEN ABFRAGE ERINNERN 17% DER ZIELGRUPPE WERBUNG FUR HAIX

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %

100
80
60
40 36
20 17 17
9 8 7
0
ENGELBERT ELTEN HAIX ADIDAS TERREX UVEX SALOMON ON LOWA ATLAS MEINDL HANWAG LA SPORTIVA
STRAUSS
seven.oNe

,Fur welche der folgenden Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung gesehen oder gehdért (egal ob im TV, Radio, Internet, Zeitschriften, auf Plakaten usw.)?*
([ [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555)



DIE TV-KAMPAGNE STEIGERT DIE WERBEERINNERUNG FUR HAIX DEUTLICH

UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG - HAIX GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - HAIX
Angaben in % Angaben in %

50 50

40 40

+157% —>
30 30 |—
25
+146% —> |— + 7% —>
20 |— +67% (—> |— 17 20
10 10
10 7 7 10
0 0
OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT OHNE GESAMT OHNE MIT KONTAKT
KONTAKT KONTAKT KONTAKT KONTAKT
seven.oNe Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung fur Arbeits- und/oder Outdoor-Schuhe denken? Welche Werbung fur Arbeits- und/oder Outdoor-Schuhe fallt Ihnnen zurzeit besonders auf?*
,Fur welche der folgenden Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung gesehen oder gehdrt (egal ob im TV, Radio, Internet, Zeitschriften, auf Plakaten usw.)?*

o [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555), ,ohne TV-Kontakt" (n=847) / ,mit TV-Kontakt" (n=708) 18



IM VERGLEICH WIRD DIE MARKE SCHNELL UND IN HOHEM AUSMAI GELERNT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %

e H QX
100

80

60

40

@ TV-Kampagnen Bekleidung / Schuhe

20
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6 8 10 12 14 16 18 20
TV-Kontakte

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - ZUWACHSKURVEN
Angaben in %

e Q| X @ TV-Kampagnen Bekleidung / Schuhe
100
80
60
40
20
i /l
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
TV-Kontakte

,Fur welche der folgenden Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung gesehen oder gehdért (egal ob im TV, Radio, Internet, Zeitschriften, auf Plakaten usw.)?*

Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555)
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PERSONEN, DIE DIE KAMPAGNE BEREITS IM TV GESEHEN HABEN, BEURTEILEN DEN
SPOT BESSER

BEWERTUNG DES TV-SPOTS
Angaben in % (Top2)

Die Werbung ...
ohne TV-Kontakt —e—gesamt —e—mit TV-Kontakt

ist leicht zu verstehen
ist modern und zeitgeman
passt zur Marke
gefallt mir
macht die Marke fUr mich sympathisch
ist einpragsam
gibt mir ein gutes Gefluhl
ist Uberzeugend
macht neugierig
erklart die Vorztge gut
liefert mir neue Informationen
hebt sich von anderen Werbespots fur Arbeits- und
Outdoorschuhe ab
animiert mich zum Kauf
ist fur mich relevant
ist langweilig —

@) 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

seven.oNe

Wie beurteilen Sie personlich die soeben gezeigte TV-Werbung fur Haix?" (4-er Skala)
o [\/l E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555), ,ohne TV-Kontakt" (n=847) / ,mit TV-Kontakt" (n=708)



PERSONEN, WELCHE DIE KAMPAGNE BEREITS IM TV GESEHEN HABEN, WERDEN IN
ALLEN BEREICHEN HAUFIGER AKTIVIERT

ENGAGEMENT
Angaben in % (Top2)

Aufgrund der aktuellen Werbung ...
ohne TV-Kampagnen Kontakt —e—gesamt —e—mit TV-Kampagnen Kontakt

hat sich meine Meinung zu Haix verbessert
werde ich mich weiter Uber Haix informieren

werde ich die Seite von Haix im Internet
besuchen

Uberlege ich, Haix zu kaufen
werde ich Haix weiterempfehlen

werde ich Haix kaufen

@) 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

seven.oNe
Wie beurteilen Sie personlich die soeben gezeigte TV-Werbung fur Haix? Aufgrund der aktuellen Werbung fur Haix ..." (2-er Skala)
o [\/l E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555), ,ohne TV-Kontakt" (n=847) / ,mit TV-Kontakt" (n=708) 21



DIE TV-KAMPAGNE GENERIERT ZUWACHSE AUF ALLEN STUFEN DES MARKEN-
FUNNELS

MARKENFUNNEL
Angaben in %

ohne TV-Kontakt mit TV-Kontakt

A 4

Markenbekanntheit — +22%

. — 0, :

Markensympathie +67%
Relevant Set* + 60% >
First Choice — +86% >

' Umwandlungsrate

seven.oNe

() [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor Februar 2023, Manner 25-59 Jahre (n=1.555), ,ohne TV-Kontakt" (n=847) / ,mit TV-Kontakt" (n=708)
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ZUSAMMENFASSUNG

4

36% der Zielgruppe Manner 25-59 Jahre kennen die Marke Haix

Haix hat ein durchweg positives Markenbild mit Starken hinsichtlich Qualitat und Verlasslichkeit

Der Marken-Funnel weist durchweg sehr gute Umwandlungsraten von einer Stufe zur nachsten auf
Der Kontakt zur TV-Kampagne steigert die Markenwerte von Haix auf allen Funnel-Stufen nachweislich
Die Kampagne funktioniert Uberdurchschnittlich gut zur Steigerung der gestutzten Werbeerinnerung
Das durchgehende Branding im Spot zahlt sich aus — die Marke wird offenbar gut erkannt

Die Beurteilung des Spots fallt ebenfalls Uberdurchschnittlich positiv aus

Er schafft es, sich einzupragen und zu Uberzeugen

TV zeigt eine deutliche Hebelwirkung auf alle gemessenen KPlIs

seven.oNe

NMEDIA
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
Franziska.rochau@seven.one
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