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STECKBRIEF

Seven.One Media

Payback.net

Frauen 18-49 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 20. – 24.10.2022; Zwischenmessung: 19. – 22.12.2022; Endmessung: 16. – 22.06.2023 
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Methode

Zeitraum

Nullmessung: n = 581; Zwischenmessung: n= 1.041; Endmessung: n=1.593Stichprobe

Gestützte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, erinnerte Werbemedien, 
in der Endmessung: Sponsorerinnerung, Placementerinnerung und -bewertung

Inhalt



Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:
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VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Nullmessung

Stammseherinnen (mind. jede zweite Folge)

Placement erinnert

Sponsoring erinnert

Zwischenmessung

Endmessung (GNTM 2023)

Stammseherinnen* (mind. jede zweite Folge)

*niedrige Fallzahlen
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Jetzt geht es um Hersteller für Unterwäsche. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 6

KONTINUIERLICHER AUSBAU DER GESTÜTZTEN MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in % 
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT

89 89

76

67

58
53

32 30 29

88
92

74
68

58 60

28 28 28

88
92

72 71

60
64

30 29 28

0

20

40

60

80

100

TRIUMPH HUNKEMÖLLER SCHIESSER LASCANA PASSIONATA INTIMISSIMI PALMERS CALIDA MEY

Nullmessung Zwischenmessung Endmessung



53
60

64

0

20

40

60

80

100

NULL-
MESSUNG

ZWISCHEN-
MESSUNG

END-
MESSUNG

Jetzt geht es um Hersteller für Unterwäsche. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 7

MARKENBEKANNTHEIT PROFITIERT VON SPONSORING UND PLACEMENTS

Angaben in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT  INTIMISSIMI
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Und für welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 8

SEHR HOHE WERBEERINNERUNG IN  ZWISCHEN- UND ENDMESSUNG

Angaben in % 
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Und für welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 9

POSITIVER EINFLUSS VON PLACEMENTS UND SPONSORING AUF WERBEERINNERUNG

Angaben in %
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Wo haben Sie Werbung für Intimissimi gesehen, gelesen oder gehört? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre, die sich an Werbung für Intimissimi erinnern
Quelle: SevenOne Media / Payback 10

JEDE ZWEITE ERINNERT SICH AKTUELL AN TV-WERBUNG FÜR INTIMISSIMI

Angaben in % 
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Wo haben Sie Werbung für Intimissimi gesehen, gelesen oder gehört? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre, die sich an Werbung für Intimissimi erinnern
Quelle: SevenOne Media / Payback 11

TV WIRD VON GNTM-SEHERINNEN DEUTLICH HÄUFIGER GENANNT

Angaben in %
ERINNERTE WERBEMEDIEN - TV

Angaben in %
ERINNERTE WERBEMEDIEN - TV
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Links: Können Sie sich erinnern, welche Marken als Sponsor der Sendung in diesem Jahr aufgetreten sind? Rechts: Sie sehen nun eine Liste von Marken. Von welchen dieser Marken 
glauben Sie, dass sie „Germany’s next Topmodel“ in diesem Jahr präsentiert haben?
Basis: Frauen 18-49 Jahre, die GNTM wenigstens selten sehen // Quelle: SevenOne Media / Payback 12

EIN VIERTEL ERINNERT SICH SPONTAN AN INTIMISSIMI ALS SPONSOR

Angaben in %
UNGESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG
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FAST 80 PROZENT DER STAMMSEHERINNEN ERINNERN SICH AN DAS PLACEMENT

Bei der Sendung gab es Auftritte von Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Sendungen von „Germany’s next Topmodel“ integriert wurden. Können Sie sich an eine oder 
mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte während der Sendung erinnern? 
Basis: Frauen 18-49 Jahre, die GNTM wenigstens selten sehen // Quelle: SevenOne Media / Payback 13
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Sie sehen hier verschiedene Eigenschaften, mit denen man eine Marke beschreiben kann. Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen zustimmen. 5er-Skala
Basis: Frauen 18-49 Jahre, die sich an das Placement erinnern; *Benchmark: 2 Kampagnen mit Erstintegrationen bei GNTM 
Quelle: SevenOne Media / Payback 14

DIE PRODUKTPLATZIERUNGEN KOMMEN SEHR GUT AN

Angaben in % (Top2)
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…passte gut zur Sendung

…hat mir gefallen

…wirkte glaubwürdig

…machte neugierig

…machte die Sendung authentisch

…ist ein interessanter Hinweis für den Verbraucher

…war innovativ

…war störend
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FAZIT
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• Klare Steigerung der gestützten Markenbekanntheit von 53 auf 64 Prozent

• Auch Werbeerinnerung wächst deutlich (von 12 auf 32 Prozent)

• TV ist das mit Abstand präsenteste Werbemedium

• Hohe Sponsoring- und Placementerinnerung

• Sehr gute Bewertung der Placements

• Deutlich überdurchschnittliche Ergebnisse bei Stammseherinnen der aktuellen Staffel unterstreichen Erfolg der Kooperation
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