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+ Die Beliebtheit von Podcasts steigt weiter an: Insbesondere die tagliche
Nutzungsdauer nimmt zu.

(+) Die Reichweite von Podcasts Ubersteigt erstmalig die Reichweite von Radio
In der jungen Zielgruppe E 18-29.

+) Die Media-Spendings fUr Podcasts sind im Verhaltnis zur Nutzungsdauer noch
deutlich zu niedrig.

+) Kein anderes Medium ist in den letzten Jahren so stark gewachsen wie Podcasts.

(+) Podcasts schaffen inkrementelle Reichweite, sowohl zu TV als auch zu Social Media.

(+) Podcasts sind das Medium mit der grofRten Repositionierung hinsichtlich Alter und
Geschlecht. Die Nutzeriinnenstruktur hat sich in den letzten 6 Jahren von einer stark
mannlichen (85%) zu einer weiblich dominierten entwickelt. Kein anderes Medium

hat sich in den letzten 6 Jahren in der Nutzerschaft derart neu positioniert.

(+ Die Nutzung von Video-Podcasts ist aktuell (hoch) gering, die Gen Z setzt auf
Audio-Podcasts. YouTube wachst als Podcast-Plattform v. a. in den USA.

+) Das Publikum halt den Einfluss von Podcast-Hosts fUr groer als den von
Social-Media-Influencer:iinnen - in allen Altersgruppen.

+) Podcast-Werbung steigert sowoh! die Nutzungsbereitschaft als auch die gestutzte
Werbeerinnerung und wirkt positiv auf das Marken-Image.
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Seven.One Audio ist der fuhrende Podcast-Vermarkter in
Deutschland. Wir stehen fur professionelle Hosts, marken-
konforme Umfelder, gutes Entertainment und vor allem fur .
kreative, qualitativ hochwertige Ads in einem einzigartigen

Umfeld: Podcasts. .

Im Rahmen dieses Updates unserer letzten Podcast-Studie
betrachten wir

den deutschen und den US-amerikanischen
Podcast-Markt im Allgemeinen
Podcast-Horer:innen im Hinblick auf ihre
Relevanz fur werbende Unternehmen mit
Fokus auf die weibliche Zielgruppe

die Koénigsdisziplin der Podcast-Werbung:
,Host Read Ads*

sowie Im Speziellen

die Nutzung von Audio- und Video-Podcasts im
Vergleich.

Zu unserem exklusiven Podcast-Portfolio zahlen unter
anderem ,,Baywatch Berlin® mit Klaas Heufer-Umlauf, .
Jakob Lundt und Thomas Schmitt, ,,Mordlust* mit Paulina
Krasa und Laura Wohlers oder ,,Apokalypse und Filter-
kaffee* mit Micky Beisenherz. Wir vermarkten ein breites o
Spektrum an Formaten in unterschiedlichsten Bereichen
wie ,Comedy", ,Sport” und ,True Crime®.

Dies ist die dritte grof3e Marktstudie, die Seven.One Audio

L

Mit dem ,,Premium Audio Network* bieten wir eines der
grof3ten deutschsprachigen Podcast-Netzwerke. Podcast-
Inventare werden darin fur Werbekunden gebundelt und
sind Iin verschiedenen Rotationen buchbar. Zu unseren
iInsgesamt 18 Rotationen zahlen unter anderem ,Enter-
tainment”, ,Lifestyle & Gesundheit” oder auch ,Familie &
Eltern®

Durch innovative Markt- und Werbeforschungen unter-
suchen wir die Wirksamkeit von Podcast-Werbung und
analysieren den Markt und die Horerschaft von Podcasts.

zum Thema Podcasts erstellt hat. Vergleicht man die
Ergebnisse mit jenen aus dem Jahr 2024, wird deutlich:

— Die Nutzung von Podcasts wichst weiterhin stark;
besonders die tagliche Nutzung nahm deutlich zu.

— Die Nutzer:innenstruktur von Podcasts hat sich
verandert - Podcasts sind jetzt weiblich und jung!

— Podcast ist das einzige Medium, das in der
Nutzungsdauer kontinuierlich wachst.

— Die Nutzung von Video-Podcasts bewegt sich auf
geringem Niveau.

Viel Spal3 beim Lesen des Seven.One Audio Podcast-
Reports 2025!
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PODCASTS WacCHsen welTeR - VOR dALLem NUTZUuNGSDAUeR UNnD -FrReQueNnz

Nutzungsdauer
Angaben in Minuten

+157 %

+273 %

3

2019 2020 2021

Basis: Personen 18-69 Jahre, n=ca. 2.340 pro Jahr
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

15
14
13
12
10 10
9 9
7
6 6 6 3
5

2022 2023 2024

O =«

. 18-69 Jahre

. 18-49 Jahre

. 18-29 Jahre

2025

Entwicklung Nutzungsfrequenz Podcasts
Angaben in %

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Basis: Personen 18-69 Jahre, n=ca. 2.340 pro Jahr
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

Besonders die
tagliche Nutzungs-
frequenz steigt an

fast taglich
mindestens einmal pro Woche
mindestens einmal im Monat

seltener
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Reichweitenentwicklung Podcasts
Nutzung mind. selten

1 :
18- bis 49-Jahrige

2019
32%
it
18- bis 29-Jahrige
2019
43%

Basis: Personen 18-49 Jahre, n=ca. 1.500 pro Jahr
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

DI€ JUNGEe ZIeLGRUPPE SeTZT AQUF PODCASTS

2025 horen 63 % der
18- bis 49-Jahrigen
Podcasts

2025

63 %

2025

73%

Reichweitenentwicklung Radio vs. Podcast

Angaben in %

43 %

2012 2020 2021

Basis: E 18-29 Jahre, n=ca. 600 pro Jahr
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

2025 erreichen Pod-
casts erstmalig mehr
junge Horer:innen
als Radio

73 %

2022

2023 2024 2025
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PODCASTS MIT UnNcenNuTZTem werBerpoTEenZidL - UNGLeICHGEeWICHT Bel MeDIA-SPeNDINGS

Media-Spendings 2024 im Vergleich zur taglichen

Nutzungsdauer | Angaben in %

4

Media- Nutzungs-
Spendings dauer

Media-Spendings
sollten viermal so
hoch sein angesichts
der Nutzungsdauer

VAUNET, ZAW-Statistik 20192023, VAUNET-Prognose zum Medienmarkt in Deutschland 2024

Quelle: Seven.One Audio/eigene Berechnung

@ tagliche Nutzungsdauer | Angaben in Minuten
Podcast ist das
-26 % Medium mit dem
starksten Wachstum
hinsichtlich der
Nutzungsdauer

251

212 229

102

79 80

s |

|

TV gesamt & Radio gesamt Social Media Podcasts
Mediatheken

Basis: E 18-69 Jahre; n=ca. 2.450 pro Welle
Quelle: Media Activity Guide 2024, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; AGF SCOPE 1.5, Marktstandard: Bewegtbild (bis 2023 Marktstandard: TV)

Wachstum der Nutzungsdauer | Index basierend auf 2019

Podcast ist das ein- B rodcast
zige Medium, das in B socil vedis
der Nutzungsdauer —————
kontinuierlich wachst _ Bl Radio gesamt
. TV & Mediatheken
2020 2021 2022 2023 2024

Basis: Personen 18-69 Jahre, n=ca. 2.340 pro Jahr
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa
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FAST 13.000 heue PODCASTS IMm JAHR 2024
VEeRTEILT UBER UNTERSCHIEDLICHSTe GeNnRes

Insgesamt 12.983

Gesellschaft & Kultur EEEEEEEEn 914
Podcasts ohne Genre | 1.867
Wirtschaft & Business IR .43
Freizeit I, 1139

Gesundheit & Fitness I NN, 993

Bildung NN 014

Comedy NN, 7977

Kunst NN 678

Sport NG 556 2024
Nachrichten NN 519 VANRN]o
Religion & Spiritualitat [ KNG 2O 4 aktive
Musik  IENEGEGEEEEEE 340 Podcasts*

Kinder & Familie | NG 233
Technologie NINENGN 244 Mehr neue Podcasts
TV & Fiim [ 225 im Jahr 2024 als im
Wissenschaft [ M 198 Jahr 2023 (~ 12.000)
Geschichte M 136
True Crime M 105
Fiction M 103
Regierung W 42

@ PODIUS

Quelle: Podius, Februar 2025
Bei den ausgewerteten Plays handelt es sich um geschatzte Zahlen; berucksichtigt wird das Apple Podcast Primargenre, Spotify Exclusives sind nicht Teil der ausgewerteten Plays.
* Aktive Podcasts: Formate, die seit dem 23. November 2024 mindestens eine Folge veroffentlicht haben.




PODCAST
2025

vieLe PLAYS, wenlice pODCAsSTS: GROIBEe DISKREPANZ ZWISCHeN ANGEeBOT UND NACHFRAGEe

Aktive Podcasts
Anzahl pro Monat

1.272

1.368

4.012

4.107

1.657

2.658

Quelle: Podius: Februar 2025

Bei den ausgewerteten Plays handelt es sich um geschatzte Zahlen; berucksichtigt wird das Apple Podcast Primargenre, Spotify Exclusives sind nicht Teil der ausgewerteten Plays.

Genre

Nachrichten

Comedy

Gesellschaft & Kultur

Wirtschaft & Business

Sport

True Crime

Gesundheit & Fitness

Kinder & Familie

TV & Film

Geschichte

*Aktive Podcasts: Formate, die seit dem 23. November 2024 mindestens eine Folge veroffentlicht haben.

Plays pro Genre

Angaben pro Monat in Mio.
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126

Das Genre ,Wirtschaft &
Business* umfasst die
groBte Anzahl an aktiven
Podcasts, ,,Nachrichten*
verzeichnet mit Abstand
die meisten Plays

GrofB3e Diskrepanz im Genre
,True Crime*: mit 30 Mio.
Plays pro Monat ist die
Nachfrage sehr hoch im
Vergleich zu 226 aktiven
Podcasts
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PODCAST SCHAFFT IN DER JUNGEN ZIeLGRUPPE INKRemenNTelLLe RelCHwelTe

(Inkrementelle) Reichweite zu TV
Angaben in %

49 % der jungen
Zielgruppe, die TV
nicht erreicht, kon-
nen mit Podcasts
erreicht werden!

nicht erreicht
Podcast only

TV & Podcast

TV only

18-49 Jahre 18-29 Jahre

Basis: Personen 18-49 Jahre, n=1464
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

(Inkrementelle) Reichweite zu Social Media
Angaben in %

18-49 Jahre

18-29 Jahre

45 % der jungen
Zielgruppe, die Social
Media nicht erreicht,
konnen mit Podcasts
erreicht werden!

nicht erreicht

Podcast only

Social Media & Podcast

Social Media only
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PODCAQST-
MORKT

Die Beliebtheit von Podcasts steigt weiter an:
Insbesondere die tagliche Nutzungsdauer nimmt zu.

Die Reichweite von Podcasts ubersteigt erstmalig
die Reichweite von Radio in der jungen Zielgruppe E 18-29.

Die Media-Spendings fur Podcasts liegen im Verhaltnis zur
Nutzungsdauer deutlich hinter TV und Social Media.

Podcast ist das einzige Medium, das seit 2019 kontinuierlich
In der Nutzungszeit gewachsen ist.

Podcasts schaffen inkrementelle Reichweite, sowohl zu TV
als auch zu Social Media.

1L
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NUTZUNGS-
GEeWOHNHeITen
DER PODCAST-

HORER:INNEN
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PODCASTS €eRReICHEeN WeITeRHIN eINe BeSONDEeRS
UnbD ZIeLGRUPPE

Ausgewahlte Beispiele von Podcast-Nutzer:innen

67 % der Horer:innen 43% der Horer:innen 53 % der Horer:in- 89 % der Horeriinnen  54% der Horer:innen von
von ,,TRUE LOVE* von ,,Geschichten aus nen von ,,dudes.” von ,Copa TS* sind ,,Hazel Thomas Horerlebnis*
haben die Allgemeine der Geschichte* haben sind Studierende, berufstatig haben ein monatliches HHNE
Hochschulreife/Abitur einen Hochschul- oder Schiuler:innen oder von Uber 5.000 Euro zur
Universitatsabschluss Auszubildende Verfigung

Quelle: Zielgruppenerhebung, Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse eV./Media-Micro-Census GmbH, November 2024
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DI€ PODCAST-ZIELGRUPPE IST €INZIGARTIG

Angaben in Indizes, Kreisgrof3e = Index Haushaltsnettoeinkommen

Bildungsgrad (Index) Alt Jung

150

Podcasts
140

130

Musik Hoher

50 Bildungsgrad

Horbucher
110 YouTube

Buch
100 —

90 Print Radio SVoD

Social
Media
30 Games . .
Niedriger
Bildungsgrad

70 TV &

Mediatheken
o0

50
135 130 125 130 120 115 110 105 100 95 90 85 80 75 70 70 65 Alter (Index)

Basis: Personen 18-69 Jahre, n=2.335
Quelle: Media Activity Guide, forsa
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PODCASTS WEeRDEeN IN Den UNTERSCHIEDLICHSTen situaTionen GEHORT -
Am HAQUFIGSTeN LU Hause unb im AUTO

Nutzungssituationen wahrend des Podcast-Hoérens | Angaben in %

O
53\ o N
63% 57 % 39%
zu Hause, z. B. im Auto unterwegs
bei der Hausarbeit zu FuB
— O
& Gy
Vielseitige Nutzung:
Podcasts bleiben ein
36% 33% 21% Multitasking-Medium
zum Einschlafen unterwegs beim Arbeiten
in Bus/Bahn
@) )
19 % 12% 10%
beim Sport beim Essen ohne etwas anderes

nebenbei zu tun

Basis: E 18-49 Jahre, n=760
Quelle: Seven.One Media
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DIe TOP-GEeNREeS DER PODCAST-HORERSCHAFT SIND ,,COMeDY” UND ,TRUE CRIMe”

O O 0O O I O
Immm O= - ’ \
&4 olo [l V2
65 % 42 % 23% 23% 20% 15% 15% 10% 10%
Comedy True Crime Gesellschaft & Freizeit Nachrichten & Bildung TV & Film Geschichte Sport
Kultur Politik
,»Comedy* und ,,True Crime* sind mit Abstand die Podcasts aus dem Seven.One Audio Portfolio

Spitzenreiter unter den Podcast-Genres. Dazu zah-
len neben weiteren ,,Die Nervigen*, ,,Baywatch
Berlin*, ,,Mord auf Ex* und ,,Mordlust* aus dem
Seven.One Audio Portfolio.

True Crime Gesellschaft & Kultur

Das Genre ,,Gesellschaft & Kultur®, zu dem z. B.
die Podcasts ,,Der Sophie Passmann Podcast*
und ,,Apokalypse & Filterkaffee* zahlen, ist hin-
sichtlich der Beliebtheit mit den Genres ,,Frei-
zeit" und ,,Nachrichten & Politik* auf ahnlichem
Niveau, gefolgt von ,,Bildung* und ,,TV & Film*.

Basis: Personen 18-49 Jahre, n=760
Quelle: Seven.One Media
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NUTZUNGS-
GevwOHNHeITeNn

(+) Podcasts erreichen die werberelevanteste Zielgruppe
unter allen Mediengattungen: Die Podcast-Nutzerschaft ist
gebildeter, junger und einkommensstarker als alle anderen
Mediennutzer:iinnen.

() Podcasts bleiben bei 90 % der Nutzung ein Multitasking-
Medium: Am haufigsten werden sie zum Beispiel wahrend
der Hausarbeit, im Auto oder unterwegs zu Fuf3 gehort.

(+) Die beliebtesten Genres sind ,,Comedy* und ,,True Crime*,
gefolgt von ,,Gesellschaft & Kultur® und ,Freizeit”, die hin-
sichtlich der Beliebtheit auf einem ahnlichen Niveau liegen.

17
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FeinadLe ReACHIIm
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PODCASTS HABeN SICH IN DeN LeTZTenh 6 JaOHReN
vohn eiNem ReCHT mMadnnLICHen MeDIum Hih ZU

Entwicklung Nutzer:innenstruktur Nicht-Bewegtbildmedien 2015-2025 YTD
D-Alter & Anteil Frauen in % (jeweils gewichtet mit Nutzungsdauer), Kreisflache = @ Nutzungsdauer

80 . .
Frauen Die Nutzeriinnenstruktur von Podcasts ver-

andert sich am starksten und hat sich zu
einem breit etablierten Medium entwickelt.
70 Buch Besonders der Anteil der von Frauen erzeugten
Nutzungsdauerist stark gewachsen und macht
2025 Uber die Halfte der gesamten Nutzungs-

60
Podcasts* dauer aus.

T— . .
‘ Radio Podcasts werden zunehmend auch von einer

50 . : : " .
Hérbiicher f'alteren "Zlelg.;ruppe genutz’f. Glelchzeltlg. sind
\ junge Horer:innen dem Medium treu geblieben
Jung Musik Alt und horen seit mehreren Jahren Podcasts.
40
30
YouTube
Games
20
O Manner
10
25 30 35 40 45 50 55

* Startpunkt 2019
Basis: Personen 18-69 Jahre, n=ca. 2.440 pro Jahr, TV AGF-justiert
Quelle: Media Activity Guide, forsa, AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; AGF SCOPE 1.5, Marktstandard: Bewegtbild
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NUTZUNGSFREQUENZ UND ReICHWeITeN STeiGen STaArRK Adn -
81% DER JUNGEN FRAUeN KONNeN DURCH PODCASTS €RREICHT WeRDeNn

Nutzungsfrequenz bei Frauen vs. Mannern
Angaben in %

1 9
: 10
7

yA 7

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Frauen

Manner

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Basis: Personen 18-69 Jahre, n=ca. 1.110 pro Jahr
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

2025

2025

Besonders die tag-
liche Nutzung steigt
im Vergleich zur
mannlichen Horer-
schaft stark an

. fast taglich

. mindestens einmal pro Woche

. Mmindestens einmal im Monat

. seltener

Reichweitenentwicklung bei Frauen vs. Mannern
Nutzung mind. selten

Der Vergleich zur mannlichen
Horerschaft zeigt, dass die
Reichweite bei Frauen stark
ansteigt und in 2025 mehr
Frauen als Manner durch
Podcasts erreicht werden

18- bis 49-Jahrige

2019 2025
| ] | | | ] I | | | ] | | | ] I | |
30% 34 % 66 % 60%

18- bis 29-Jahrige

2019 2025
| ] | | | ] I | | | ] | | | ] I | |
37% 47 % 81% 68%
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MONATLICHE NUTZUNG VON welBLICHeN HORERINNEN HAT SICH BIS 2025
TOP-GenRes SIND ,CcomebDY” Unb ,TRUe CRIMe"

Mind. monatliche Nutzung von Horerinnen

Angaben in %

42 % der Frauen horen
mindestens monatlich
Podcasts - mehr als

dreimal so viele wie 2019.

Podcast-Horerinnen sind
zudem jung, gebildet
und einkommensstark

2019

Basis: F 18-69 Jahre, n=1.142
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

2025

Nutzerinnen im Uberblick

g

47 % haben 32 % sind zwischen
Abitur oder einen 14 und 29 Jahre alt
Universitatsabschluss

—

@ J]

37 % haben ein HHNE von
4.000 € oder mehr

Top 4 gehorte Genres

28 %

True Crime

Basis: weiblich; n=6.202
Quelle: AGMA, 2024

35%
Comedy

O O OO

S

27 %

Gesellschaft &
Kultur

2]

Frauen sind vielseitig
interessiert: Das Top-
Genre ist ,,Comedy*,
dicht gefolgt von ,,True
Crime*, ,,Gesellschaft &
Kultur® und ,,Gesund-
heit & Fithess*

22 %

Gesundheit &
Fithess



PODCAST
2025

22

PODCASTS €RZIeLeNn DIe BesTe WeRBeeRINNeRUNG (ReCdLL) Bel FrRauen UND GenieneN

€INeN HoHen TRUST

Werbeerinnerung (Recall) je Medium
Anteil der Befragten in %, die in den letzten 7 Tagen angaben,
Werbung Uber folgende Medien gesehen oder gehdrt zu haben

90 %
80 %
0) I
70% Podcasts gehéren zu den wenigen
Medien, bei denen Frauen sich genau-
so haufig an Werbung erinnern
wie Manner - und sind gleichzeitig
der Kanal mit der héchsten Werbe-
erinnerung unter Frauen
60 % | | | | | |
Streaming- Instagram YouTube AM-/FM- TikTok Podcasts
Radio Rundfunk

. Frauen
. Manner

Basis: Nutzer:iinnen,, die das Medium zu ihren vier meistgenutzten werbefinanzierten Medien zahlen und es taglich oder fast taglich nutzen; 18+ Jahre, n=5.005

Quelle: Sounds Profitable 2025

Frauen bewerten Podcast-Werbung deutlich authentischer

als Social-Media-Werbung
Angaben in %

39
l |
Podcast Durchschnitt
Social Media

Basis: Nutzerinnen, die das Medium zu ihren vier meistgenutzten werbefinanzierten Medien zahlen und es taglich oder fast taglich
nutzen; 18+ Jahre, Nn=5.005
Quelle: Sounds Profitable 2025

Frauen bewerten die Authentizitat von Werbung in Podcasts im
Durchschnitt um 8 Prozentpunkte hoéher als bei Social Media. Durch
die enge Bindung zu den Hosts, die als nahbar und vertrauenswurdig
wahrgenommen werden, entsteht ein hohes Vertrauen. Das macht Pod-
casts zu einem besonders effektiven Medium, um weibliche Ziel-
gruppen zu erreichen.
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FemadLe
REACH

Nutzer:iinnenstruktur von Podcasts verandert sich stark:
Wahrend anfangs uberwiegend Manner das Medium nutzten,
horen heute mehr Frauen Podcasts.

81% der jungen Frauen konnen durch Podcasts erreicht
werden — im Vergleich zu 37 % im Jahr 2019.

Monatliche Nutzung der weiblichen Podcast-Hbrerschaft
hat sich in den letzten 6 Jahren mehr als verdreifacht.

Frauen sind vielseitig interessiert: Das Top-Genre ist
,Comedy*, dicht gefolgt von ,,True Crime*,
Gesellschaft & Kultur” und ,Gesundheit & Fitness",

Frauen erinnern und vertrauen Podcast-Werbung
uberdurchschnittlich gut.

23
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Bl AUDIO-PODCOSTS:
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EIN GERINGER TeIL DER PODCASTS WIRD MIT VIDEO VEROFFENTLICHT

@ tagliche Podcast-Nutzungsdauer: Audio & Video
Angaben in Minuten

E18-69 Jahre E18-49 Jahre E18-29 Jahre

Basis: Personen 18-69 Jahre, n=2.335
Quelle: ViewTime Report 2025, forsa

9 % der Nutzung
entfallen auf
Video-Podcast

. Audio-Podcast

. Video-Podcast

aller aktiven Podcasts
sind Video-Podcasts

haben mindestens
eine Video-Episode

Quelle: Podius, Dezember 2024
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BLICK IN DI€ USA: &
AUDIO BLEIBT DI€ WICHTIGSTE FORIT) DER PODCAST-NUTZUNG —

Anteil der Bevolkerung bezogen auf den Anteil der konsumierten Video-Podcasts | Angaben in %

47 % der Podcast-Hdéreriinnen in den
USA bevorzugen Audio-Podcasts
(75-100% ihrer
konsumierten Podcasts)

Die meisten
Podcast-Nutzer:iinnen
verbringen mehr Zeit
mit dem Horen als
mit dem Anschauen
von Podcasts

nutzen hauptsachlich
oder ausschlieBllich
Video-Podcasts
(75-100 %)

Audio-Podcasts

Video-Podcasts

'75-100 % 50-74% 25-49% 0-24%

Basis: 18+ Jahre, n=5.071
Quelle: Sounds Profitable 2024
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BLICKIN DI€ USA: AUDIO ISTAQUCH Bel cen ZDle BeLieBTesTe ART, PODCASTS ZU KOnhsumieren; E

YOUTUBE WACHST STARK

Nutzungspraferenz der Gen Z von Podcasts | Angaben in %

100
90 76 % der Gen Z
bevorzugen
Podcasts zum Horen
80 76 %
70
60
50
40
30
20 18 %
:
0 6%
: I
Audio-Podcasts Mischung aus Audio- Video-Podcasts
bevorzugt und Video-Podcasts bevorzugt

Basis: Personen 13-29 Jahre, n=102
Quelle: Transistor 2025

Podcast-Konsum auf YouTube, Spotify und Apple Podcasts (2019-2024)
Angaben in % pro Woche

34 % der Podcast-Konsument:innen
nutzten im Oktober 2024 YouTube
am haufigsten; die drei grof3ten
Anbieter machten dabei 62% der
am starksten genutzten Platt-
formen aus

. YouTube
. Spotify

. Apple Podcasts

07/2019 07/2020 03/2021 10/2021 04/2022* 10/2022* 04/2023* 10/2023* 04/2024* 10/2024*

* Die Umfragewerte ab 04/2022 umfassen auch jene Nutzer:innen, die wochentlich zusatzlich zu Audio-Podcasts auch Video-Podcasts konsumierten (Anteil von 13 %)
Quelle: Cumulus Media and Signal Hill Insights' Podcast Download — Herbst 2024 Report, Cumulus Media, MARU/Matchbox National Study — Oktober 2024
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)

VIDEeO-
PODCASTS

(+) Video-Podcasts spielen bislang nur eine untergeordnete Rolle
In der Gesamtnutzung.

(+) Podcasts werden von der jungeren Generation nach wie vor
am liebsten im Audioformat gehort.

+ YouTube hat sich in den letzten Jahren in den USA zur
beliebtesten Plattform flur Podcasts entwickelt:
2024 nutzten 34 % sie am haufigsten.

28
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DI€e HOHEe KUNST DER
HOST READ ADS -

AKZePTANZ &

WERBEWIRKUNG




PODCAST

O 5

NNMO) [=
YLNOYLES)
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Beeinflussung von Podcast Hosts, Social-Media-
Influencern und Prominenten | Angaben in %

15%

Social-Media-
Influencer

10 %

TV-und
Filmstars

75 %

Podcast-
Hosts

Far 75 % ist die
Meinung von
Podcast-Hosts am
bedeutendsten

Basis: n=2.028
Quelle: Vox Media, 2023
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PODCOAST-HOSTS SIND eINFLUSSRelCHEeR dLSs socCldL-MeDIA-INFLUEeNCeR -

Beeinflussung durch Podcast-Hosts und Social-Media-Influencer
Angaben in %

Wie oft haben Sie lhre Meinung zu etwas geandert, von dem Sie fruher
Uberzeugt waren? | Je Generation (sehr oft/haufig)

Gen Z
Millennials
Gen X

. Podcast-Hosts

. Social-Media-Influencer

Basis: n=Adult Gen Z: 624; Millennials: 589; Gen X: 427
Quelle: Vox Media, 2023
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PODCASTS SIND €IN CiKZzepPTieRTes weRBeuimrFeLD - InsBeSONDEeRe Bel DEeR ZIeLGRUPPE
MIT HOHeMm EINKOMMEeN

Aussagen zum Thema Werbung in Podcasts und deren Zustimmung

Angaben in % Besonders Horer:innen
mit hohem Haushalts-
86 % 85% 84.% nettoeinkommen
82% befurworten Werbung
79 % 79 % in Podcasts

73 %

71%

B HHNE>4000€

. Gesamt
Ich akzeptiere Werbespots Wenn die Werbung Wenn zu Beginn einer lch finde es gut, wenn ich
In Podcasts, solange ich den zum Thema passt, finde ich Podcast-Folge Werbung lauft, im Vorfeld Uber mogliche/
Podcast kostenlos nutzen sie akzeptabel stort mich das nicht weiter kommende Werbepausen
kann informiert werde

Basis: Nutzerschaft n=651; Statements: Top2-Boxes
Quelle: b4p trends 2024 |
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FALLBEISPIEL Z€IGT: NUTZUNGSBEREITSCHAFT, WeRBEERINNERUNG UND MARKeN-IMace
KONNEN DURCH PODCAST-WEeRBUNG SIGNIFIKANT GEeSTeIGEeRT WeRDen

Podcast Ad eines Zahlungsanbieters bei ,,Baywatch Berlin* | Februar 2025

»Reibungsloses Bezahlerlebnis ist das Zauberwort”

Wenn man weil3, [Zahlungsanbieter] ist dazwischen-
geschaltet, dann kann man sich einfach auf die ver-
lassen [..], [Zahlungsanbieter] sorgt fur das sichere
Gefuhl dabei”

Image Zahlungsanbieter
Uplift ggu. Nullmessung (Top 2)

»sicher* »flexible ,einfaches
Zahlungsoptionen* und schnelles
Zahlungsverfahren

Basis: Stammhoreriinnen ab 18 Jahren; Stamm NM: n=81, Stamm EM: n=167
Quelle: Seven.One Media, 2024

Wirkung der WerbemaBnahme | Uplift ggu. Nullmessung

Nutzungsbereitschaft Gestutzte Werbeerinnerung
Zahlungsanbieter Zahlungsanbieter
+8,5%

+566 %

Nullmessung Endmessung Nullmessung Endmessung
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(+) Das Publikum halt den Einfluss von Podcast-Hosts
fur groRBer als den von Social-Media-Influenceriinnen —
in allen Altersgruppen.

(+) Besonders Nutzeriinnen mit hohem Haushaltsnetto-
einkommen befarworten \Werbung in Podcasts.

(+) Podcast-Werbung steigert sowohl! die Nutzungsbereitschaft
als auch die gestutzte Werbeerinnerung und wirkt positiv
auf das Marken-Image.

33



PODCAST
2025

PODCAST-STUDIE 2024
DER seven.one ADFACTORY

Auftraggeber
Seven.One Audio

Durchfuhrung
Seven.One Advertising and Media Research

Grundgesamtheit

Erwachsene ab 18 Jahren, die mind. monatlich
Podcasts horen, gewichtet nach Alter und
Geschlecht

Methode
Online-Interviews anhand eines strukturierten
Fragebogens

Zeitraum
Nullmesung: 31.07.-07.08.2024
Endmessung: 29.08.-05.09.2024

Stichprobe

Nullmessung: Stammhaorer:iinnen: N=81
Nicht-Horer:iinnen: n=338
Endmessung: Stammhorer.innen: n=81
Nicht-Horer:iinnen: n=338

Wirkungsmafle

Demographie, meistgehorte Podcasts, Bewertung
Podcast, ungestutzte Werbeerinnerung, gestutzte
Werbeerinnerung, Passung zum Podcast,
Nutzungsbereitschaft, Aussagen Zahlungsanbieter

MEeDIA ACTIVITY GUIDe &
vViewTime RePORT

Auftraggeber
Seven.One Media GmbH

Durchfihrung
Forsa, Gesellschaft fur Sozialforschung und
statistische Analysen mbH

Grundgesamtheit
Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in
Haushalten mit Festnetz oder Mobiltelefon, BRD

Erhebungsform
Telefoninterviews (CATI), Dual-Frame nach
ADM-Empfehlung (70 % Festnetz, 30 % mobil)

Turnus
MAG-Erhebung letzte 4 Wochen des Q],
Jjeweils Montag bis Sonntag

Fallzahl
MAG: Quartalswerte QI
VTR: Wellen (rollierendes Mittel Uber 4 Quartale)

Ausweisung
MAG: Quartalswerte QI
VTR: Wellen (rollierendes Mittel Uber 4 Quartale)

Gewichtung
Region, Geschlecht, Alter

TV-Nutzung

AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK,
AGF SCOPE 1.7, Marktstandard bis Q4/23: TV,

ab Q1/24: Bewegtbild

Methodische Anmerkung
Aufgrund von Rundungen kénnen sich bei Summenbildungen geringfugige
Abweichungen ergeben.
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