


REICHWEITENAUFBAU UND ADRESSIERBARKEIT WERDEN ZUNEHMEND KOMPLEXER

Komplexe
Kampagnhenaussteuerung

Kontrolle Uber Reichweite
und Kontaktdosis limitiert

Medianutzung stark
fragmentiert

Reichweiten und Zielgruppen bei
Ubergreifenden TV/Digital Kampagnen
schwer plan- & adressierbar



UNSER CROSSDEVICE GRAPH
SCHAFFT EINE BESSERE
ADRESSIERBARKEIT DURCH EINE

TECHNISCHE VERBINDUNG VON TV- |

UND DIGITALGERATEN

Gerate werden uber die gemeinsame IP-Adresse
zu einem Haushalt zusammengefasst

@ - Gerate pro Haushalt

1,47 Addressable TV
(WA L Online/MEW
! e—,

1,35 o ID Mobile inApp

Quelle: P7S1 Digital Data GmbH; data basis: Jan 2022 — Dec 2022
*Basis: Addressable TV Haushalte

41 Mio. Haushalte



U U [...] CrossDevice ist ein erfolgversprechendes
Instrument, um die Customer Journey gerdte- und
haushaltstbergreifend effizienter auszusteuern

und mit Storytelling-Komponenten anzureichern.

i

Prof. Dr. Martin Klarmann
Karlsruher Institut fur Technologie*

seven.oNe

od VEDIA



Aussteuerung von Multiscreen-
Videokampagnen auf Basis der
erreichten Haushalte im
linearen TV

Buchung lhrer TV- Matching der TV-Gerate,
Kampagne im linearen UWB, mit Werbekontakt, zu )
als Switchln oder ATV Spot digitalen Usern

)d SeVeN.ONe



WIR BIETEN FUR JEDEN KOMMUNIKATIONSBEDARF DAS PASSENDE PRODUKT

INCREMENTAL ReMINDEeR X:TenbD
STEIGERUNG DER KONTAKTOPTIMIERUNG & MAXIMALE NETTOREICHWEITE
NETTOREICHWEITE STORYTELLING VON TV BIS SOCIAL

PROGRAMMATIC I/O - FULL SERVICE




NUTZEN SIE DIE P7S1 TV-DATEN FUR IHRE
PROGRAMMATISCHE KAMPAGNE

PROGRAMMATIC

* CrossDevice Ansprache auf Basis der
Werbekontakte im ProSiebenSat.1 TV
Senderportfolio

* Flexibler Einsatz der TV-Daten auf Premium
Seven.One InStream Inventaren

Maximale Nettoreichweite Uber alle Kanale % i
Social Media durch Ausschluss bereits erreid@ T—RIEAGENT

Haushalte. .
* Programmatische Buchung: (1) Programmatic
Guaranteed oder (2) Private Auction via Q3 Acrive Acent
() INCREMENTAL
(V) RemINDER
() HAOUSHALTS-FC
seven.oNe
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I/O - Full Service

- Effizient, inkrementelle Reichweite
aufbauen durch gezielte Ansprache von
Usern, die weder von ProSiebenSat.1 noch von
anderen TV-Sendern erreicht wurden.

 Neue User in lhrer Zielgruppe erreichen durch
das X:tend Video Audience Network* - eine
Erweiterung des Premium Seven.One
Portfolios um weitere Video Inventare inkl.
Social Media

« Einfach buchbar Uber Ihren Seven.One Sales
Kontakt (1/0O), kein DSP-Zugang nétig.

() X:Tenb
NEUE ZIELGRUPPEN -

INKREMENTELL ZU TV

seven.oNe

* X:itend Inventarzusammensetzung: Seven.One Portfolio, YouTube, Smartstream.TV,
[ ) M E D |A Social (Facebook, Instagram, Snapchat)



BEI X:TEND WERDEN P7S1HBBTV-DATEN MIT GFK-PANELDATEN VON 21 SENDERN
KOMBINIERT, MIT DEM ZIEL MAXIMALER NETTOREICHWEITE

TV DATEN BASIS

P7S1 Sender

AN [

=

s

SenDEeR
PAneLisTen

Seven.oNe

ol VIEDIA

SEGMENTIERUNG & DATENMODELLIERUNG

DIGITALE KAMPAGNENAUSSPIELUNG

® HbbTV Seher mit Kampagnenkontakt

auf ProSiebenSat.1 Sendern

@ TV Viel-Seher & Medium-Seher auf Basis

von GfK-Paneldaten

Segment Ausschluss



WAHLEN SIE JETZT AUS UNSEREN CROSSDEVICE BUC

INCREMENTAL REMINDER

PROGRAMMATIC PROGRAMMATIC

Steigerung der
Use Case Nettoreichweite

Kontaktoptimierung

& Storytelling

P7S1 Sender
(factual HbbTV Data)

P7S1 Sender
TV Daten (factual HbbTV Data)

X:TEND

I/O - FULL SERVICE

Maximale Nettoreichweite
von TV bis Social Media

Seven.oNe

Inventar ANveEDA

Seven.oNe

JdMEDOIA

Alle Sender

(factual HbbTV Data
+ GfK Panel Data)

Programmatic Guaranteed,

Buchung Private Auction
via /4 ACTIVE AGENT

Programmatic Guaranteed,

Private Auction
via /4 ACTIVE AGENT

Video Audience
Network

seven.oNe *auch vermarkteribergreifend

) MED'A via buchbar

*auch vermarktertbergreifend
via buchbar

I/O
via Seven.One Sales Kontakt




NEVY D-FORCE ERMOGLICHT DIE NUTZUNG
VON TV-DATEN BEIDER MEDIENHAUSER

PROGRAMMATIC

* Basis fur die digitale Verlangerung sind TV-Daten
beider Medienhauser: ProSiebenSat.1. und RTL.

* Flexibler Einsatz der TV-Daten auf Premium
Inventaren der Seven.One und Ad Alliance

* Programmatische Buchung in der Private Auction
via V/q ACTIVE AGENT

() INCREMENTAL
() RemINDEeR
() HAOUSHALTS-FC

Seven.oNe
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KAMPAGNEN BEISPIELE



CROSSDEVICE INCREMENTAL UND REMINDER
SMART KOMBINIERT REMINDER

PROGRAMMATIC

EXemMPLARISCHES KamPAGNenseTurP

Laufzeit:

=Seas GANZJAHRIG, 4 WOCHEN Je FLIGHT

( Wiederansprache ) C Wiederansprache )

Ad Impressions/Flight:

I -
@ 500K AIS ATV SWITCHIN
1 MIO. AIS INSTREAM

fﬁ Targeting:

InStream
ATV Switchin (Multiscreen) Q‘I’y OHNe TARGETING

seven.oNe
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MIT CROSSDEVICE REMINDER REGIONALE ATV
KAMPAGNEN DIGITAL WEITERERZAHLEN

PROGRAMMATIC

( Wiederansprache )

-

ATV Spot

InStream
(Multiscreen)

ATV Switchln

seven.oNe

ol VEDIA

EXemMPLARISCHES KamPAGNenseTuP

Laufzeit:

HH GANZJAHRIG, 4 WOCHEN Je FLIGHT

Ad Impressions/Flight:

r -1
< 600K AIS ATV

160K AIS INSTREAM

fﬁ Targeting:

Q‘y STADTe-TARGETING



INKREMENTELL ZU TV NEUE ZIELGRUPPEN
ERREICHEN

I/O - Full Service

} ' Laufzeit:

oo Q12023: 2 MONATe

fcl)\ Targeting:

Kry E 25-44
g GeO TARGETING DeUTSCHLAND
O] .

Segment Ausschluss

HbbTV Seher mit

TV Spot Kampagnenkontakt n Das Kampagnenziel war die Steigerung der Bekanntheit der
auf ProSiebensSat.] BARMER. Durch den Einsatz von factual HbbTV Daten sowie
Sendern GfK TV-Zuschauer Daten konnten TV-Haushalte, welche den
TV Viel-Seher auf Basis TV-Spot bereits gesehen haben, von der Digital-Kampagne
von GfK- Paneldaten ausgeschlossen werden. Damit wurde ein Anstieg der

der relevantesten TV-

» inkrementellen Reichweite zwischen TV und Digital erreicht.
Sender

Client Lead Media, Group-M

Verifiziert durch

seven.oNe

ol VEDIA






CROSSDEVICE USE CASES

USE CASE BASIS FLIGHT CROSSDEVICE FLIGHT TARGETING AUFPREIS
. e + Core Audience InStream Multiscreen Media TKP
. pot "B - Studio71 InStream Multiscreen* + 3€ Netto TKP
INCREMENTAL LNEAR - ATV Switchin > ® @ - InPage + 5 € Netto TKP
PROGRAMMATIC - ATV Spot 5 iz
i
+ Core Audience InStream Multiscreen Media TKP
* TV Spot — * Studio71 InStream Multiscreen* + 3€ Netto TKP
REMINDER . « ATV Switchin > 1@ o E + 5 € Netto TKP
PROGRAMMATIC « ATV Spot (nurin | == via
- S Kombi mit Switchlin)

- TV Spot | & |—_ ° X:tend Video Audience Network 80€ brutto Media
X:TEND mER | . ATV Switchin > S TKP*
I/O - FULL SERVICE B - ATV Spot | ® @ (inkl. CrossDevice Targeting)
— ~
Seven.oNe

*Studio71 nur PG buchbar; Auf Anfrage I/O
([ J [\/‘ E D |A ** Ausschluss Social 10€ brutto TKP Aufschlag



EFFIZIENTE BUNDELUNG DES INVENTARS FUR CROSSDEVICE X:TEND

ERWEITERUNG DES PREMIUM SEVEN.ONE PORTFOLIOS DURCH WEITERE VIDEO INVENTARE INKL. SOCIAL MEDIA

X:tend Video Audience Network*

INCREMENTAL / REMINDER

- e <]
GELD
JI1XX n

Auszug

Seven.oNe

[ ] I\/I E D |A *X:tend Inventarzusammensetzung: ~20% SOM O&O, ~20% YouTube, ~50% Smartstream.TV, ~10% Social



BEISPIELREPORTING | X:TEND DAS X:TEND REPORTING BIETET
UMFASSENDE INSIGHTS IN IHRE
KAMPAGNENPERFORMANCE

seven.oNe
od NEDIA
Order Number: 71D-12345
Werbetreibender: Beispielkunde
Kampagne: Beispielkampagne
Agentur: Beispielagentur 9V Transparente Ausweisung der KPls je
Kampag nenzeitraum: 01.06.2023-30.06.2023 M a rktseg m ent
Reportingdatum: 21022023/ Datenstand: 20.02.2023 23:59
Reportingzeitraum: 01.06.2023 - 30.06.2023
Belegungseinheit Volumen Completion Rates [%)] Audience
. . . . On- Unique
Wgrbe— Markt- wiSiees Gebucht Geliefert V|eow V|eZv V|e:)/v V|e;/v Target Audience
trager segment form 25% 50% 75% 100% Rate [%] [E 18-39] C | t' R t d A d | . ht
) omp etion Rrates, un ualence ﬂSIg S
& com
Smartstream  PreMid 20 1.000.002 90 84 80 75 by Nielsen
- Multiscreen
12
X:itend Youtube PreMid 20 400.008 91 90 89 89
Video - Multiscreen
Audience 1.3
Network Core RoN PreMid 20 400.003 95 90 85 81
- Multiscreen
1.4
Paid Social PreMid 20 200.001 65 63 61 60 . .. .
Rotation ‘ 3,2 Mio Digital-Zuschauer uber X:tend,
Gesamt 2.000.000 2.000.014 89 84 81 80 64 1.003.247 se o
zusatzlich zu TV.

extern verifiziert, e.q.

AudienceProject >=




BEISPIELREPORTING | INCREMENTAL DAS CROSSDEVICE REPORTING FGR
INCREMENTAL LIEFERT INSIGHTS ZU

ERREICHTEN HAUSHALTEN
seven.oNe
oA NEDIA
Kunde: Beispielkunde
Kampagne: Beispielkampagne
Kampagnen-ID: 1234 . . .
Reportingzeitraum: 01.062023 - 30.06.2023 @ Zusatzlich zum DSP-Reporting
detailliertes CrossDevice Reporting

CrossDevice Lineltems

AA . . # @
. Werbe-  Ad Impression Ad Impression . ) #
LlneIEc)em- form (ADEX) (AA)* U|'|1||:<)3|Sue Kontakte Haushalte Konlic”:kte/
Linear Spot 14.464.612 3201925 4,52 1974442 1,62 \/ Erreichte Gerate & Haushalte,

1234567 premid 311.809 232.693 1,34 71160 327 Durchschnittskonta kt pro Gerét &
CrossDevice Kampaghe Gesamt Haushalt

AA Werbeform Adlmpressions Adimpressions # Unique @ # @

Lineitem (ADEX) (AA)* IDs Kontakte Haushalte Kontakte/H

-ID H

7654321 All 14.776.421 3434618 430 2.045.602 1,68

*abrechnungsrelevant

71.000 Haushalte wurden digital erreicht,
inkrementell zu 1.9 Mio. HbbTV-
Haushalten aus TV Flight

Um ein CrossDevice Reporting zu erhalten, muss ein Reporting-Pixel im Digital Flight hinterlegt werden. Nur
flr Inventare maoglich, bei denen ADEX Pixel erlaubt ist.
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