PROGRAMMATICTVY

LINEARE TV-WERBUNG EINFACH PROGRAMMATISCH BUCHEN

WAS IST PROGRAMIMATIC TV?

Programmatic TV ist das Buchbarmachen von linearen TV
Werbeflachen Uber eine digitale, programmatische
Plattform (DSP) und Realtime Ad Playout.
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- Digitales Audience oder Contenttargeting im TV: Fixer
Preis und garantierte Kontakte.

« Voller Zugriff auf die gesamte brandsafe TV-Reichweite
mit bekannter Strahlkraft von TV.

+ Volle Echtzeittransparenz durch programmatischen
Zugriff mittels Demand Side Plattform.
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BUCHUNG FURWeEN IST PTV GeelGheT?

« Programmatic TV ist aktuell unter dem © TV Einstieg Uber PTV .
Dealtype Programmatic Guaranteed einfachster Zugang zu Linear TV.
buchbar. - Digital affine Kunden

+ |hre Buchung erfolgt Uber die Demand Side Linear TV als weiteren Kanal im Programmatic Set.
Plattform , Active Agent“ von Virtual Minds + PTV ergénzt Big Screen Lésungen

- Spotlangen: 10| 15" | 20" | 25" | 30" Kombination von PTV mit digitalen Big Screen
(weitere Spotlangen auf Anfrage) Inventaren.

RW: @ monatliche Nettowreichweite Quelle: AGF Videoforschung in Zusammmenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, 01.01.2022-31.12.2022,
Daten endgultig gewichtet | Seven.One Media - Media Insights & Analytics; Keine Kombination von Audience Targeting & Contextual Topics maglich.

Sie haben individuelle Fragen? Ali Naebkheell

I Ve Associate Director
seven.one GTM / Digital Transformation Sales

oA \VVEDIA

Tel. +49 1514 0655753
Ali.Naebkheell@seven.one




