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Warum Werben und warum Fernsehen
in Krisen besonders wichtig ist
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Werben in Krisen ist wichtig - TV ist das Medium der
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Gerade jetztist TV das
uberragende Medium
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In Krisen ist Werbung
unverzichtbar
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Die h6chste Werbewirkung
liefert TV
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Sehdauer wachst massiv @ Netto-RW steigt in allen Timeslots WQWQIPP Zugewinne in allen Zielgruppen L&A

Sehdauer KW 12+13 vs. VJ, nach Zielgruppen
Veranderung in Prozent

NRW E 14-49 KW 12+13 vs. VJ
Veranderung in Prozent

Sehdauer E 14-49 KW 12+13 vs. VJ
Veranderung in Prozent
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Daten z.T. vorlaufig gewichtet
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.3, Marktstandard: TV, Media Insights & Analytics
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Niedrigere TKPs bei allen 6 groBen Privaten 71M* mit effizientestem Angebot

TKP E 14-49 KW 12+13
Index: Ad Alliance** = 100

TKP E 14-49 KW 12+13 vs. KW 11/2020 (03-03 h)
Veranderung in Prozent
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gesamt Access  Prime Time
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sevenonemedia.de

*71M: SAT.1, ProSieben, Kabel Eins | **Ad Alliance: RTL, Vox
Daten z.T. vorlaufig gewichtet
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.3, Marktstandard: TV, Media Insights & Analytics
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Ausgewahlte
Unterhaltungs-

Entertainment legt mit Start der #stayathome-Phase deutlich

formate
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Sehbeteiligung
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Veréanderung
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AGF in Zusammenarbeit mit GfK | videoSCOPE | ProSiebenSat.1 Entertainment; Daten bis 19.03.2020 endgdltig gewichtet
Digital: AGOF Daily digital facts
Logo “Let's Dance" und “Deutschland sucht den Superstar”: ©www.rtl.de
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Starkster Reichweiten-Anstieg bei der SOM

NRW E 14-49 KW 12+13/2020 vs. KW 11/2020
Veranderung in Prozent
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SOM auch bei der Sehdauer vor der Ad Alliance

@-Sehdauer E 14-49 KW 12+13/2020 vs. KW 11/2020
Veranderung in Prozent

22,7%

03-03 Uhr 20-23 Uhr

H SevenOne Media m Ad Alliance

Zeitraum: KW 11 (09.03.2020 - 15.03.2020), KW 12 & 13 (16.03.2020 — 29.03.2020) / TA 01-30 / NRW = kum. N.-Sehb. je @ Woche
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.3, Marktstandard: TV, Media Insights & Analytics
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Marktanteilsgewinner vs. Marktanteilsverlierer

Analyse von 959 Herstellermarken 2001-2009

—— Werbeinvestitionen
Gewinner

Marktanteile
Gewinner

Marktanteile Verlierer

67 — Werbeinvestitionen
Verlierer
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Rezession Rezession

Werbeinvestitionen und Marktanteile Gewinner- und Verlierermarken. Index 2001=100.
Quelle: GfK/Serviceplan; GfK ConsumerScan Haushaltspanel / Nielsen
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Quelle: GfK / Serviceplan 2010

Hypothese: Antizyklische Werbung bietet Wachstums-
chancen bei besonders hoher Effizienz. Der Share of
Advertising erhoht sich tiberproportional.

Beweis: Erfolgreiche Marken erobern gerade in Krisen
Marktanteile.

Gewinnermarken agierten antizyklisch: In Rezessions-
phasen launchten sie mehr neue Produkte und erhohten
ihre Werbeinvestments. AulRerdem setzten sie gezielt auf
die Gewinnung von Neukunden.

Werbeabstinenz in der Krise flihrt zu Marktanteils- und
Umsatzverlusten, die auch langfristig nur schwer wieder
aufzuholen sind.

«Erobern im Tief, Verteidigen im Hoch" (GfK / Serviceplan 2010)
.Gegen den Strom" (IP, Gruner & Jahr, Boston Consulting Group 2002)
+Advertising in a downturn" (IPA 2008)
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TV liefert héchsten Recall
Singlekontakte, in % und Index Gestiitzte Werbeerinnerung
Ungestiitzte Werbeerinnerung
REICHWEITE IMPACT
DES MEDIUMS X DES SPOTS 534
~A medium's advertising value is the product of its I I «
probability of exposing the average ad and its contribution YouTube Facebook TV YouTube Facebook
to the impact of the message.” Erwin Ephron - o
Vordenker der Index @ TV/YT/FB=100 Quelle: Medien&dquivalenzstudie: Video, FACIT Research

modernen Mediaplanung
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