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Germany's next Topmodel IV und Sony Ericsson
Ergebnisse der Begleitforschung
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Reprasentative Telefonumfrage — Steckbrief

Grundgesamtheit Deutschsprachige Frauen 14-49 Jahre in
Deutschland

Auswahlverfahren Systematische Zufallsauswahl
Erhebungsmethode Computergestitzte Telefoninterviews [CATI]
Stichprobe Nullmessung: n=500

Endmessung: n=753

Feldzeit Nullmessung: 15.-20.01.2009
Endmessung: 22.-29.05.2009

Gewichtung Gewichtung der Personenstichprobe nach Alter,
Region und Bildung

Institut forsa. Gesellschaft flir Sozialforschung und statistische
Analysen mbH
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Deutliche Gewinne bel Stammseherinnen

Ungestltzte Markenbekanntheit SE
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5 ,Welche Unternehmen, die Telefone oder Handys herstellen kennen Sie, und sei es auch nur dem Namen nach?*
* Heavy User = mindestens jede zweite Folge, User = mindestens jede vierte Folge

Basis: Frauen 14-49 Jahre
Quelle: forsa. | SevenOne Media, Juni 2009
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Gestltzt: Fast jede kennt Sony Ericsson

Gestitzte Markenbekanntheit
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6 ,Es fallt einem ja nicht immer gleich alles ein. Ich nenne Ihnen nun eine Reihe von Unternehmen, die Telefone oder Handys herstellen, und Sie sagen mir SevenOne
bitte jeweils, ob sie diese kennen, und sei es auch nur dem Namen nach?*

Basis: Frauen 14-49 Jahre ( Med Ia
Quelle: forsa. | SevenOne Media, Juni 2009
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Das Sponsoring wirkt exzellent bel den Seherinnen

Ungestltzte Werbeerinnerung SE
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8 ,Und fur welche Unternehmen, die Telefone oder Handys herstellen, haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?* SevenOne
* Heavy User = mindestens jede zweite Folge, User = mindestens jede vierte Folge >
Basis: Frauen 14-49 Jahre ( Med|a
Quelle: forsa. | SevenOne Media, Juni 2009



Kraftiges Awareness-Plus

Gestitzte Werbeerinnerung SE
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9 ,Und fur welche der folgenden Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?* SevenOne
* Heavy User = mindestens jede zweite Folge, User = mindestens jede vierte Folge >
Basis: Frauen 14-49 Jahre ( Med|a

Quelle: forsa. | SevenOne Media, Juni 2009



Hohe Sponsorbekanntheit bel Seherinnen

I Gestltzte Sponsorerinnerung Sony Ericsson
Angaben in Prozent
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Das neue Sony Ericsson J
C905 Cyber-shot mit BASE| “
AB ,

8,1 Megapixeln fur
‘ XXL-Ausdrucke

-.'.S-Ell‘il_.j Ericsson

10 ,Die vierte Staffel von ,Germany's next Topmodel* wurde von Sony Ericsson prasentiert. Konnen Sie sich an Sponsorhinweise von Sony Ericsson erinnern?* SevenOne
* Heavy User = mindestens jede zweite Folge, User = mindestens jede vierte Folge >
Basis: Frauen 14-49 Jahre, die ,Germany's next Topmodel' mindestens selten gesehen haben und Sony Ericsson kennen ( ] Med Ia
Quelle: forsa. | SevenOne Media, Juni 2009
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Sehr gutes Fitting far Sony Ericsson und GnT

Fitting Sony Ericsson und GnT
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12 ,Wie gut passt lhrer Meinung nach Sony Ericsson als Sponsor zur Sendung ,Germany's next Topmodel'? Bitte vergeben Sie dafur eine Schulnote, wobei 1 SevenOne
fur ,sehr gut’ und 6 fur ,sehr schlecht’ steht.” -
Basis: Frauen 14-49 Jahre, die ,Germany'‘s next Topmodel' mindestens selten gesehen haben und sich an das Sponsoring von Sony Ericsson erinnern ( ] Med Ia

Quelle: forsa. | SevenOne Media, Juni 2009
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Sony Ericsson bel GnT-Seherinnen hoch im Kurs

-Bekanntheit: Die Bekanntheit von SE bleibt auf
hohem Niveau stabil und ist bei den Seherinnen
der Sendung mit fast 50 Prozent besonders
hoch. Eine Nullmessung i.e.S. ist aufgrund der
hohen Investitionen im Vorjahr nicht moglich.

-Werbeerinnerung: Auch hier zeigen sich bei den
GnT-Fans besonders hohe Werte. Gestiitzt kennt
jede zweite Heavy Userin das Sponsoring.

-Fitting: 67 bewerten die Partnerschaft von GnT
und SE positiv, 43 Prozent vergeben sogar die
Note 1 oder 2 — ein Bestwert flr ein
modefremdes Produkt.

-Fazit: Die Resultate zeigen, dass Sony Ericsson
und GnT bestens harmonieren. Das Sponsoring
war bei den Seherinnen der Sendung hochst
wirksam und kam zudem gut an.
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