Sevenone Wir bewegen Marken
Media

Ein Unternehmen der ProSiebenSat.1 Media AG

Berlin, August 2011

Sparkasse
Sponsoring & Cut In

Ergebnisse der Begleitforschung




Agenda

Daten zur Sendung

Steckbrief

Sparkasse

Allgemeine Werbeerinnerung

Erinnerung und Bewertung Sonderwerbeformen

Fazit

SevenOne
Media 03.09.2018



“17 Meter —Wie weit kannst Du gehn* startet mit starken 15,7% = 4

“17 Meter — Wie weit kannst Du gehn*
Reichweiten und Marktanteile, Angaben in Millionen und Prozent
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Sehr stark bei den 14-29-Jahrigen, v.a. bei Mannern

“17 Meter — Wie weit kannst Du gehn*
Marktanteilsvergleich nach Zielgruppen, Angaben in Prozent

“17 Meter —
Wie weit kannst Du gehn*,
Sa., 11.06.2011, ca. 20:15 Uhr

Zusch. gesamt
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Stark in den modernen Sinus Milieus

“17 Meter — Wie weit kannst Du gehn*, Sa., 11.06.2011, ca. 20:15 Uhr
Angaben in Marktanteils-Affinitaten
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Steckbrief

Auftraggeber
Durchfihrung
Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

SevenOne Media

forsa. Gesellschatft fur Sozialforschung und statistische Analysen mbH
Deutschsprachige Erwachsene zwischen 18 und 34 Jahren
Zufallsauswahl im Rahmendes forsa.omninet-Panels

Inhouse-Onlinebefragung per Set-Top-Box am TV-Bildschirm anhand eines

Befragung im Anschluss an die Sendung “17 Meter — wie weit kannst Du

Methode
strukturierten Fragebogens
Datum 25. Juni bis 26. Juni 2011
gehen?”
Stichprobe n=269
SevenOne

Media
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Jeder Zweite ist Kunde bei der Sparkasse

Aktuell Kunde bei Sparkasse
Angaben in Prozent

[
5 Sparkasse

W ja, ich bin Kunde bei der Sparkasse

® nein, kann es mir aber grundsatzlich vorstellen dort Kunde zu werden

nein, kann es mir auch nicht vorstellen dort Kunde zu werden

® weil’ nicht/ k.A.
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Aktion trifft Zielgruppe

Bekanntheit Aktion ,, Giro sucht Hero"
Angaben in Prozent

SUEHTHER

SEREN WERE

m ja
® nein
weild nicht/ k.A.
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Sparkasse on Top of Mind @ |d | €| rixx

Top of Mind Awareness
Angaben in Prozent

Werbung/Sponsoring von (Kreis)Sparkasse, Sparkasse
Werbung mit den Moderatoren, mit Joko & Klaas [ NS

sonstige allgemeine Produkte (z.B. Auto) genannt

“Giro such Hero” (auch dhnliches) m
negative Anmerkungen zur Werbung

viel Werbung 2.7 | | |
Sparkasse/Giro sucht Hero:

20,6 %

Gewinnspiel 2.5

27
positive Anmerkungen zur Werbung 26

|

—

kurze Werbung [IEER

Nettosumme aller Nennungen
sonstige konkrete Marken genannt |

wenig Werbung [l

o
ol
=
o

15 20 25

Rund um die Sendung , 17 Meter — wie weit kannst Du gehen“ gab es ja auch Werbung. Ist Ihnen ganz allgemein bei der Werbung oder den Werbebldcken etwas
Besonderes oder Ungewdhnliches aufgefallen? Bitte denken Sie genau nach, uns interessiert alles, was lhnen dazu einfallt.
Basis: Erw. 18-34 Jahre (n=269) Quelle: forsa. / SevenOne Media, Juli 2011
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Auch beim Recall ganz vorne @ |d| ®1|r1xx

Ungestltzte Werbeerinnerung
Angaben in Prozent (Nennungen > 1 Prozent)

(kieis)Sparkasse
Joop

Syoss
McDonald's

explizit: Girokonto bei der Sparkasse

N
N

“Giro sucht Hero” (auch Joko & Klaas)

D
o

Nettosumme aller Nennungen
zu Sparkasse/Giro sucht Hero:
26,2 %

nur: Girokonto (d.h. Sparkasse nicht genannt)
Opel

Gillette (Venus)

LBS

VW

: EEERQ

5 10 15 20 25

Konnen Sie sich noch erinnern, fir welche Produkte und Marken rund um die Sendung geworben wurde? Bitte geben Sie alle Marken/Produkte an, die Ihnen einfallen
Basis: Erw. 18-34 Jahre (n=269)
Quelle: forsa. / SevenOne Media, Juli 2011
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Sponsoring Opener

Sponsoring Opener “17 Meter — Wie weit kannst Du gehen?*
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Joko oder Klaas?

Cut In wéhrend der Sendung “17 Meter — Wie weit kannst Du gehen?*
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Jeder Dritte nennt spontan Sparkasse als Sponsor

Ungestltzte Sponsorerinnerung
Angaben in Prozent

(Kreis)Sparkasse 28,3

sonstige konkrete Marken

sonstige allg. Produkte (aul3er

Nettosumme‘ aller Nennungen ‘

o - - [ - -
- .

Bank)
zu Sparkasse/Giro sucht Hero:
29,3 % | | |
“Giro sucht Hero” (auch Joko & ! w w !
Klaas) | | | |
5 10 15 20 25 30
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Gestultzt: Etwa zwei Drittel erinnern sich an Sponsor Sparkasse = =

Gestitzte Erinnerung Sponsoring
Angaben in Prozent

H ja nein weil3 nicht / bin mir unsicher
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Media 03.09.2018 19



Zwei sind besser als eins

Gestltzte Erinnerung Sponsoring
Angaben in Prozent

Gesamt Cut In erinnert*
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Jeder 5. erinnert sich ungestitzt an das Cut In

Ungestltzte Erinnerung Cut In
Angaben in Prozent

32,9

H ja nein weil3 nicht / bin mir unsicher
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Mehr Kontakte zahlen sich aus

Ungestitzte Erinnerung Cut In
Angaben in Prozent

Gesamt Sponsoring erinnert*
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Effektive Markenkommunikation mit Cut In

Ungestitzte Markenzuordnung Cut In
Angaben in Prozent

“Giro sucht Hero” (auch Joko & Klaas) 12,6

Kreisysparkesse ]

Nettosumme aller Nennungen

e | N zu Sparkasse/Giro sucht Hero:
explizit: Girokonto bei der Sparkasse | 21:19 % |
I GIROsuCHTHERC!
. BEHELDEN:
JOKD ODER KLAAS? \WAHLE UNSEREN WER
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Knapp drei Viertel werden mit Cut In erreicht

Bildgestitzte Erinnerung Cut In
Angaben in Prozent

Joko oder Klaas? Wihlen Sie unseren i ! Joka oder Klaas? Wihlen Sie unseren
Werbehelden flrs Sparkassen-Girokonto, Werbehelden filrs Sparkassen-Girokonto. 5

WERBUNG WERBUNG

Voten und gewinnen: chen 10000 €, Vi d
10iPads und el und Klaas." é G]HBS“E"THEHBHE lzllti’:::und:r"m

B ja nein weil3 nicht / bin mir unsicher

SevenOne
Media 03.09.2018 24



Die Kombination macht's

Bildgestitzte Erinnerung Cut In
Angaben in Prozent

Gesamt Sponsoring erinnert*

B Gesamt Sponsoring erinnert*
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Cut In: Modern, andersartig und kreativ @ |'d|®1|1xx

Profil Cut In
Angaben in Prozent (Top Two: stimme voll und ganz zu / stimme zu)

ist modern

ist mal eine andere Form von Werbung | |
ist eine kreative Werbeform " ]
ist auffallig u
finde ich stérend L]

geféllt mir besser als ein normaler Werbespot n

ist eine Abwechslung zum Programm ]

0 10 20 30 40 50 60 70 80
=== Gesamt
Auf den folgenden Seiten sehen Sie einige Aussagen zu dieser Art von Werbespot. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.
Basis: Erw. 18-34 Jahre , die sich an das Cut In erinnern (n=174);
Quelle: forsa. / SevenOne Media, Juli 2011
SevenOne i
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Sparkasse: Mit den Ergebnissen mehr als zufrieden!

Ziel der "Giro sucht Hero” Kampagne war es, innovative Wege in der Kommunikation
mit jungen Erwachsenen zu beschreiten. Mit der Kampagne und dem Presenting der
Show "17 Meter - wie weit kannst Du gehen" mit Joko & Klaas, die gleichzeitig auch
Testimonials der Girokonto-Kampagne der Sparkassen sind, wollten wir vor allem eine
jungere Zielgruppe fur das Produkt interessieren und das Image der Sparkassen
verbessern. Die Marktforschungsergebnisse zeigen, dass wir genau dieses Ziel erreicht
haben. Durch das hohe Fitting von Sendung und Kampagne konnten sich
Synergieeffekte besonders gut entfalten. Wir sind mit den Ergebnissen des Sponsorings

mehr als zufrieden.
4
e

Ines Peippelmann
Referentin Media und Werbung in elektronischen Medien

Abteilung Kommunikation und Medien

Deutscher Sparkassen- und Giroverband
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Sponsoring und Cut In erganzen sich ideal

Das Sponsoring und der Cut In werden als Werbung erkannt und sind sehr
aufmerksamkeitsstark. In Kombination lasst sich die Awareness deutlich steigern. Die

beiden Werbeformen erganzen sich demnach ideal. Kurzum: Zwei sind besser als eins.

Die Ergebnisse zeigen zudem, dass sich bei einer intelligent umgesetzten Kooperation
mit einem hohen Fitting von Sendung und Kampagne die Synergieeffekte

besonders gut entfalten.

WERBUNG

Joko oder Klaas? Wahlen Sie unseren >
Werbehelden flirs Sparkassen-Girokonto. 5
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Kontakt

Johanna Teichmann
Head of Advertising Research

SevenOne Media GmbH

Betastr. 10i

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 89/9507-41 85

Fax +49 (0) 89/9507-941 85
www.sevenonemedia.de
johanna.teichmann@sevenonemedia.de
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