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Steckbrief

Durchfiihrung SevenOne Media / Advertising Research
Erhebungsform Online-Befragung anhand eines strukturierten Frage
Grundgesamtheit | Userab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.
Auswahlverfahren Zufallsstichprobe tiber AdServer

Stichprobe | n=1.324

Zeitraum 31. Januar bis 14. Marz 2018

Inhalt | Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, erinnerte

Werbemittel | Pre/ MidRoll Bumper Ads

[ sevenonemedia.de
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80 Prozent kennen die Marke Mikado

Gestiitzte Markenbekanntheit Gestiitzte Markenbekanntheit - Mikado
Angaben in % Angaben in %
Mika I SO Gesamt NN S0

Prinzen Rolle I 39 )
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50-59 Jahre I 66

DeBeukelaer IIIEEENEENEGNNNN. 59 60+ Jahre IS 46
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Frage: Jetzt geht es um das Thema siiRe Snacks. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nurdem
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de
Quelle: SevenOne Media
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Trotz hohen Ausgangsniveaus Anstieg der Markenbekanntheit

Gestiitzte Markenbekanntheit Gestiitzte Markenbekanntheit
Angaben in % Angaben in %
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Frage: Jetzt geht es um das Thema siiRe Snacks. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nurdem
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de
Quelle: SevenOne Media
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Hochste Markenbekanntheit bei MidRoll

Gestiitzte Markenbekanntheit - Exklusivkontakte
Angaben in %
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Frage: Jetzt geht es um das Thema siie Snacks. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nurdemNan
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de
Quelle: SevenOne Media
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Jeder Funfte kann sich an Werbung flir Mikado erinnern

Gestiitzte Werbeerinnerung Gestiitzte Werbeerinnerung - Mikado
Angaben in % Angaben in %
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Frage: Und fiir welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de
Quelle: SevenOne Media
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Deutlicher Anstieg der Werbeerinnerung mit zunehmenden Kontakten

Gestiitzte Werbeerinnerung Gestiitzte Werbeerinnerung
Angaben in % Angaben in %
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Frage: Und fiir welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de
Quelle: SevenOne Media
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Hochste Werbeerinnerung bei MidRoll

Gestiitzte Werbeerinnerung - Exklusivkontakte
Angaben in %
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Frage: Und fiir welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de
Quelle: SevenOne Media
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Werbung vor allem im TV und Internet wahrgenommen

Erinnerte Werbemedien Erinnerte Werbemedien - Internet
Angaben in % Angaben in %
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Frage: Wissen Sie noch, wo Sie die Werbung fiir Mikado gesehen, gehort oder gelesen haben?
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de, die sich an Werbung ftr Mikado erinnern
Quelle: SevenOne Media
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Knapp 20 Prozent konnten sich vorstellen, Mikado zu kaufen

Kaufbereitschaft
Angaben in %

ja, sicher ] 3
ja, vielleicht |G 14
nein, eher nicht _ 47
nein, bestimmt nicht |GGG 2

weild nicht - 8

I sevenonemedia.de

Frage: Angenommen Sie mdchten in nachster Zeit einen siiRen Snack kaufen, kame ein Produkt wie MikadofasSis
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de, die Mikado noch nicht gekauft haben
Quelle: SevenOne Media
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Kaufbereitschaft steigt mit Online-Kontakt

Kaufbereitschaft Kaufbereitschaft - Exklusivkontakte
Angaben in % (TopTwo) Angaben in % (TopTwo)
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Frage: Angenommen Sie mdchten in nachster Zeit einen siiBen Snack kaufen, kame ein Produkt wie MikadosunSie
Basis: User ab 14 Jahre von prosieben.de, sat1.de und ran.de, die Mikado noch nicht gekauft haben
Quelle: SevenOne Media
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Fazit

- Die gestiitzte Markenbekanntheit fiir Mikado liegt mit durchschnittlich
Kontakt mit den Bumper Ads noch weiter gesteigert.

< Auch die Werbeerinnerung profitiert. Sie steigt von 12 Prozent ohne Ko
- Werbung wird vor allem im TV und Internet erinnert.
- Die Kaufbereitschaft fallt in der Kontaktgruppe hoher aus.

- Das MidRoll-Bumper Ad schneidet iiber die abgefragten Indikatoren am

[ sevenonemedia.de




FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring
+49[0] 89 9507 4352
Franziska.rochau@sevenoneme dia.de
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