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Steckbrief

Durchfihrung SevenOne Media / Advertising Research

Erhebungsform Online-Befragung anhand eines strukturierten Fragebogens

Grundgesamtheit User von ProSieben.de

Auswahlverfahren  Zufallsstichprobe tUber AdServer

Stichprobe n=1.451

Befragungszeitraum 01. bis 31. Mai 2013

Inhalte Nutzung TV-Sendung "Schlag den Raab", parallel genutzte Medien, Tatigkeiten wahrend der
Parallelnutzung, Nutzung Online-Seite "Schlag den Raab", Bekanntheit und Nutzung
ProSieben Connect, gestiutzte Sponsor Erinnerung, Sponsoringgefallen, Sponsorfitting
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Zielgruppenaufriss

Demografie
Angaben in Prozent WODKA WODKA WODKA WODKA
GORBATSCHOW W GORBATSCHOW [ GORBATSCHOW W GORBATSCHOW
DES WODKAS REINE SEELE DES WODKAS REINE SEELE DES WODKAS REINE SEELE DES WODKAS REINE SEELE
Manner | 37,8 n=549
Fraven | 62,2 n=902
18-29 Jahre ‘ 65,0 n=943
30-39 Jahre | 14.5 n=211
40-49 Jahre |l 10.5 n=152
50+ Jahre | 10,0 n=145
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 " qesuCHEUNS A7 I cquchEUNS AUy (I cqucHEUNS Aur [l CqCHE UNS AU

facebook facebook

facebook facebook

Basis: User von ProSieben.de (n=1.451)
Quelle: SevenOne Media
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Uber ein Drittel sieht mindestens jede zweite Sendung

Sendungsnutzung "Schlag den Raab" Nutzung "Schlag den Raab, — mind. jede zweite Sendung
Angaben in Prozent Angaben in Prozent

(CICT1p [ g —

Manner ‘ ‘ 1 46,1

Frauen 1294

18-29 Jahre | 37,4
30-39 Jahre e 31 3
40-49 Jahre [ 36,8

50+ Jahre  [—— 29,7

mJa, jede Sendung ®Ja, jede zweite Sendung ®Ja, aber seltener @Nein, nie

Frage: Verfolgen Sie die Sendung "Schlag den Raab" im Fernsehen?
Basis: User von ProSieben.de (n=1.451)
Quelle: SevenOne Media
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Smartphone und Laptop werden am haufigsten parallel genutzt ...

Parallel genutzte Medien
Angaben in Prozent

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Smartphone / Handy 19,5
Laptop / PC 24,6
Tablet

Zeitung / Zeitschriften

mimmer | haufig @ manchmal | selten Hnie

Frage: Wenn Sie die Sendung "Schlag den Raab" im Fernsehen schauen, nutzen Sie dann zeitgleich auch andere Medien wie Zeitschriften, Radio und Computer? Wenn ja, wie haufig nutzen Sie die
folgenden Medien?; Basis: User von ProSieben.de, die "Schlag den Raab" im Fernsehen schauen (n=1.019)
Quelle: SevenOne Media
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.um im Internet zu surfen oder sich mit anderen auszutauschen

Tatigkeiten wéahrend der Parallelnutzung
Angaben in Prozent

Mich mit anderen austauschen (Telefonie, SMS, Social Networking) _ 59,4
Mails abrufen und schreiben _ 38,3

Mich mit anderen Uber die Sendung "Schlag den Raab" austauschen - 13,6

sonstiges | Y 36.5

20 40 60 80 100

o

Frage: Sie haben gerade angegeben, dass Sie wahrend der Fernsehsendung "Schlag den Raab" haufiger Smartphone, Laptop oder Tablet nutzen. Was tun Sie dabei in aller Regel?
Basis: User von ProSieben.de, die jeweiliges Medium mindestens manchmal nutzen (n=839)
Quelle: SevenOne Media
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Ein Viertel der Befragten nutzt die , Schlag den Raab“-Online- Seite

Nutzung Online-Seite "Schlag den Raab"

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

Manner

Frauen

18-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre

50+ Jahre

mJa, ich nutze sie gerade  ®Ja, ich habe sie bereits genutzt  ®@Nein

Gesamt [ © /

Nutzung Online-Seite "Schlag den Raab"

1322

19,8

10

Ol

25%
23,2
23,7

21,0

20 30 40 50

Frage: Haben Sie auch schon einmal die Online-Seite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de
besucht?; Basis: User von ProSieben.de (n=1.451)
Quelle: SevenOne Media
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Davon nutzen knapp 44 Prozent die Seite mindestens einmal pro Monat

: REIN, MILD UND KLAR. DES WODKAS REINE SEELE.

T e— 150 — SURE TARIF — PROSEBEN N HI ,
HOW | MET YOUR *
ATl ] rec i |
- - ¥

" WODKA
GORBATSCHOW

ALT GEGEN NEU
100 €* BEI ABGABE
IHRES ALTEN HANDYS

am
Schiag den Rash

EURE MEINUNG SCHWARZ

SevenOne
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Nutzungshéaufigkeit Online-Seite "Schlag den Raab"
Angaben in Prozent

m Taglich @ Mehrmals die Woche & Einmal die Woche

® Mehrmals im Monat @ Einmal im Monat H Seltener

Frage: Wie haufig nutzen Sie in der Regel die Online-Seite "Schlag den Raab" auf ProSieben.de?
Basis: User von ProSieben.de, die Online-Seite von "Schlag den Raab" nutzen (n=355)
Quelle: SevenOne Media
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Bevorzugt werden Videos angeschaut oder Informationen Uber die Sendung eingeholt

Grinde fur Nutzung der Online-Seite "Schlag den Raab"
Angaben in Prozent

Videos vergangener Sendungen anschauen _ 57,2

Top-Videos anschauen — 38,3

Mich im Allgemeinen tiber die Sendung informieren — 32,4
Mich Uber Spiele zu Schlag den Raab informieren _ 30,1

zur Ticketbestellung ||l 9.0

Um mich zu bewerben [l 6.2

SonStiges E 1914

0 20 40 60 80 100

Frage: Wenn Sie die Online-Seite "Schlag den Raab" besuchen, woflr nutzen Sie sie dann?
Basis: User von ProSieben.de, die Online-Seite von "Schlag den Raab" nutzen (n=355)
Quelle: SevenOne Media
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Knapp 30 Prozent haben Connect schon wéhrend der TV-Sendung genutzt

Nutzung ProSieben Connect wahrend "Schlag den Raab"
Angaben in Prozent

Bekanntheit ProSieben Connect
Angaben in Prozent

mJa @ Nein & WeilR nicht mJa ®Nein ®Weil nicht

Frage: Auf der Online-Seite "Schlag den Raab" auf ProSieben.de gibt es die Mdglichkeit, sich Frage: Haben Sie ProSieben Connect schon einmal genutzt, wahrend im Fernsehen die Sendung
bei ProSieben Connect anzumelden. Kennen Sie dieses Angebot? Basis: User von "Schlag den Raab" lief?; Basis: User von ProSieben.de, die ProSieben Connect kennen (n=93)
ProSieben.de, die Online-Seite ,Schlag den Raab nutzen* (n=355); Quelle: SevenOne Media Quelle: SevenOne Media
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Verfolgen des Livestreams und Austausch tber die Sendung sind Hauptnutzungsgrinde

Griunde far Nutzung ProSieben Connect wahrend der Sendung "Schlag den Raab"
Angaben in Prozent

Livestream der aktuellen Sendung verfolgen _ 57,7
Schauen, was so gepostet wird _ 50,0
Die Kommentare der Anderen lesen _ 50,0
Die laufende Sendung kommentieren _ 46,2
Die Méglichkeit von Gewinnspielen nutzen — 38,5
Mich tber die laufende Sendung austauschen [ RGN ::.s
Sonstiges |_| 19,2

0 20 40 60 80 100

Frage: Wenn Sie ProSieben Connect wahrend der Sendung "Schlag den Raab" nutzen, was tun Sie dann am haufigsten?
Basis: User von ProSieben.de, die ProSieben Connect wahrend der Sendung "Schlag den Raab" genutzt haben (n=26, nur Tendenzaussage aufgrund niedriger Fallzahlen)
Quelle: SevenOne Media
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Wodka Gorbatschow als Sponsor richtig identifiziert

Gestltzte Sponsor Erinnerung Gestutzte Sponsor Erinnerung — Wodka Gorbatschow
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
G | | |
A IS
Mc Donalds - 53 Manner ‘ 1 36,8
Frauen 1 1 18,7
vedia Markt [l 5.3

18-29 Jahre | 31,7
Commerzbank . 35 30-39 Jahre _ 17,0
40-49 Jahre —— 14,3

50+ Jahre _ 30,0

0 10 20 30 40 50 0 10 20 30 40 50

Deutsche Bahn . 3,2

Frage: Ist Ihnen Werbung auf der Onlineseite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de aufgefallen? Bitte kreuzen Sie die zutreffende Marke an.
Basis: User von ProSieben.de, die Onlineseite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de schon mal genutzt haben oder gerade nutzen (n=342)
Quelle: SevenOne Media
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Insgesamt deutlicher Anstieg der Sponsor Erinnerung mit Online-Kontakten

Gestutzte Sponsor Erinnerung — Wodka Gorbatschow Gestutzte Sponsor Erinnerung — Wodka Gorbatschow
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
60 60
50 50 47,9
+ 180 %
40 //7 37,8 40 g
32,3
30 : 30 i
20 s 20 i
13,5 13,5

10 s 10 i

0 0

ohne Kontakt mit Kontakt 0 1-2 3+

Anzahl der Online-Kontakte

Frage: Ist Ihnen Werbung auf der Onlineseite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de aufgefallen? Bitte kreuzen Sie die zutreffende Marke an.
Basis: User von ProSieben.de, die Onlineseite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de schon mal genutzt haben oder gerade nutzen (n=342)
Quelle: SevenOne Media
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Gleicher Trend auch bei den Mannern

Gestutzte Sponsor Erinnerung — Wodka Gorbatschow Gestutzte Sponsor Erinnerung — Wodka Gorbatschow
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
70 70
Manner Manner
60 60 55,6
50 D S
41,7
40 40
30 30
20,6 20,6
20 20
10 10
0 0
ohne Kontakt mit Kontakt 0 1-2

Anzahl der Online-Kontakte

Frage: Ist lhnen Werbung auf der Onlineseite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de aufgefallen? Bitte kreuzen Sie die zutreffende Marke an.
Basis: User von ProSieben.de, die Onlineseite von "Schlag den Raab" auf ProSieben.de schon mal genutzt haben oder gerade nutzen (n=342)
Quelle: SevenOne Media
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Uber die Halfte vergibt gute Noten

Sponsorbewertung Wodka Gorbatschow
Angaben in Prozent

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

38,9

- 66,3 %

M1l (sehrgut) ®H2 @3 ®4

E5 (gar nicht gut)

Sponsorfitting Wodka Gorbatschow
Angaben in Prozent
100

90
80

70

60

50

27,5
40

30

- 50,5%

20
10

0

W1 (sehr gut) M2 E3 ®4 |5 (gar nicht gut)

Frage: Wie gut hat lhnen die Werbung von Wodka Gorbatschow auf der Online-Seite von "Schlag
den Raab" gefallen?; Basis: User von ProSieben.de, denen Werbung fir Wodka Gorbatschow
aufgefallen ist (n=95); Quelle: SevenOne Media

Frage: Und wie gut passt Ihrer Ansicht nach Wodka Gorbatschow zu dem Format "Schlag den Raab"?
Basis: User von ProSieben.de, denen Werbung fiir Wodka Gorbatschow aufgefallen ist. (n=95)
Quelle: SevenOne Media
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Online-Kontakte steigern die Sponsorerinnerung

Mediennutzung

Uber ein Drittel der Befragten sieht mindestens jede zweite Sendung von ,Schlag den Raab®, bei den Mannern sind es fast 50 Prozent.
Haufig parallel genutzte sind vor allem Smartphone bzw. Handy und Laptop, um im Internet zu surfen oder sich mit anderen
auszutauschen. Tablets werden aufgrund geringerer Verbreitung noch nicht so oft parallel genutzt.

Die Online-Seite ,Schlag den Raab“ wird von einem Viertel genutzt, davon geben tber 40 Prozent an, dies mindestens einmal im
Monat zu tun. Oft genannte Griunde fur die Nutzung sind, dich Videos vergangener Sendungen und Top Videos anzuschauen oder
sich Uber Sendungsinhalte zu informieren.

Ein Viertel der Befragten kennt die Social TV-Anwendung ProSieben Connect, knapp ein Drittel davon hat sie auch schon einmal,
wéhrend ,Schlag den Raab” im Fernsehen lief, genutzt, um den Livestream zu verfolgen, sich die Posts anderer Nutzer anzusehen
oder die Sendung selbst zu kommentieren.

Sponsor Erinnerung und —gefallen

Im Durchschnitt identifizieren fast 30 Prozent derjenigen, die die Online-Seite von ,Schlag den Raab“ nutzen, Wodka Gorbatschow als
Sponsor. Die Erinnerung wird mit Online-Kontakten zu den Online-Werbemitteln deutlich gesteigert. Mit drei oder mehr Kontakten kann
sich knapp die Hélfte an das Sponsoring erinnern.

Zwei Drittel der Befragten, die sich an Werbung fur Gorbatschow erinnern kénnen, geféllt das Sponsoring. 50 Prozent sind der
Ansicht, dass es gut zum Format ,Schlag den Raab“ passt.
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Kontakt

Franziska Rochau
Senior Research Manager

SevenOne Media

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 89/9507-43 52

Fax +49 (0) 89/9507-943 52
www.sevenonemedia.de
franziska.rochau@sevenonemedia.de
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