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Markenbekanntheit von Ostmann auf hohem Niveau
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Nun geht es um das Thema Gewiirze. Welche Hersteller von Gewiirzen kennen Sie, wenn auch nur dem Namel
Basis: HHF Erwachsene von 19-69 Jahre, die haufig SAT.1 und kabel eins sehen
Quelle: SevenOne Media / Trend Research
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Deutlicher Anstieg der Markenbekanntheit durch Kampagne

Gestiitzte Bekanntheit Ostmann
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Nun geht es um das Thema Gewiirze. Welche Hersteller von Gewiirzen kennen Sie, wenn auch nurdem Nami
Basis: HHF Erwachsene von 19-69 Jahre, die haufig SAT.1 und kabel eins sehen
Quelle: SevenOne Media / Trend Research
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Jeder Funfte erinnert sich an Werbung fur Ostmann
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Und fiir welche der folgenden Gewiirzmarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder genort®
Basis: HHF Erwachsene von 19-69 Jahre, die hdufig SAT.1 und kabel eins sehen, fiir alle bekannten Gewiirzherss
Quelle: SevenOne Media / Trend Research
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Gestutzte Werbeerinnerung steigt deutlich durch Kampagne

Gestiitzte Werbeerinnerung Ostmann
Angaben in Prozent
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Und fiir welche der folgenden Gewiirzmarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: HHF Erwachsene von 19-69 Jahre, die haufig SAT.1 und kabel eins sehen, fiir alle bekannten Gewiirzherstells:
Quelle: SevenOne Media / Trend Research



SevenOne
ol Media

Knapp die Halfte erinnert sich an Werbung fur Ostmannim TV

Erinnerte Werbemedien Erinnerte Werbemedien — TV
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
in Zeitungen/ Zeitschriften W o4 100
|
I
im Internet _2%8 38
— 80
s 25
auf Plakaten _1418
im Fernsehen 24 60 @—>
13 47
im Radio . g
4
. ) s 11 e
im Kino ' 45
in einer App ig 20
. s 18
Sonstiges/ w.n. [ 13
15 0
0 20 40 60 80 100

Nullmessung Zwischenmessung Endmessung

B Nullmessung ®Zwischenmessung HEndmessung

I sevenonemedia.de

Sie haben angegeben, dass Sie sich an Werbung fiir Ostmann erinnern. In welchem Medium haben Sie die\WeH
Basis: HHF Erwachsene von 19-69 Jahre, die haufig SAT.1 und kabel eins sehen und sich an Werbung furOst
Quelle: SevenOne Media / Trend Research
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TV-Kampagne pusht die Kaufbereitschaft

Kaufbereitschaft Kaufbereitschaft
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Angenommen, Sie wollen Gewiirze kaufen. Kame dann ein Gewiirz der Marke Ostmann fiir Sie generellin

Basis: HHF Erwachsene von 19-69 Jahre, die haufig SAT.1 und kabel eins sehen
Quelle: SevenOne Media / Trend Research
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Fazit

Die Bekanntheit von Ostmann liegt gestiitzt bereits auf einem sehr
hohen Niveau: Mithilfe der TV-Kampagne steigt die Bekanntheit der
Marke insgesamt um acht Prozentpunkte. Die Werbeerinnerung
wachst deutlich — um 59 Prozent.

Die Werbung von Ostmann wird nach der TV-Kampagne vor allem im
Fernsehen erinnert: 47 Prozent der Befragten erinnern sich an TV-
Werbung von Ostmann.

Auch die Kaufbereitschaft profitiert von der TV-Kampagne: 78 Prozent
(Top2-Box) der Befragten kdnnen sich vor Kampagnenstart vorstellen,
Ostmann zu kaufen. Durch das TV-Engagement steigt die
Kaufbereitschaft auf 86 Prozent.

Der TV-Auftritt war ein voller Erfolg und hat in allen relevanten
Werbewirkungsindikatoren Zuwachse erzielt.
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