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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfiuhrung
Grundgesamtheit
Methode
Zeitraum
Stichprobe

Wirkungsmafe
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SevenOne Media
Payback
Erwachsene 18-49 Jahre, strukturgleich nach Geschlecht und Bundesland je Messung

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

Nullmessung: 09.-20. Februar 2022 // Endmessung: 09.-12. Mai 2022

Nullmessung: n = 908 / Teilstichprobe Seher:iinnen: n = 319
Endmessung: n = 1.218 / Teilstichprobe Seher:iinnen: n = 468

Gestutzte Bekanntheit, gestutzte Werbeerinnerung, Besuchswahrscheinlichkeit, Besuchsform,
Aussagen Efteling, (un-)gestutzte Sponsorerinnerung, Sponsorfit, gestutzte Placementerinnerung,
Bewertung Placement



INTEGRATION STEIGERT BEKANNTHEIT UND WERBEERINNERUNG

BEKANNTHEIT EFTELING
Angaben in Prozent
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WERBEERINNERUNG EFTELING
Angaben in Prozent
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Links: Sie sehen hier eine Reihe von Freizeit- und Erlebnisparks. Bitte geben Sie an, welche davon Sie kennen, und sei es auch nur dem Namen nach. Rechts: Und fur welche dieser
Freizeit- und Erlebnisparks haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre(, wenn mind. eine Marke bekannt) // Quelle: Seven.One Media / Payback



PLACEMENT STEIGERT DIE BESUCHSBEREITSCHAFT

BESUCHSBEREITSCHAFT EFTELING
Angaben in Prozent, Top2 (ja, ganz sicher/ ja, vielleicht)
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Mal angenommen, Sie planen in den nachsten Monaten den Besuch eines Freizeitparks. Kimen diese Freizeitparks fur Sie in Betracht?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Marke bekannt // Quelle: Seven.One Media / Payback



BIS ZU 41 PROZENT ERINNERN SICH AN DAS SPONSORING VON EFTELING

UNGESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - EFTELING
Angaben in Prozent
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STAMMSEHER:INNEN**

GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - EFTELING
Angaben in Prozent
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Links: [...] Kbnnen Sie sich erinnern, welche Marken das waren? Rechts: [...] Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie ,The Voice Kids" in diesem Jahr prasentiert haben?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice Kids gesehen // **Mind. 7 Folgen gesehen
Quelle: Seven.One Media / Payback



EFTELING PASST EXTREM GUT ZU THE VOICE KIDS

SPONSORFIT
Angaben in Prozent
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seven.oNe Wie gut passen lhrer Meinung nach diese Sponsoren zur Sendung ,The Voice Kids"? Bitte vergeben Sie daflr eine Schulnote, wobei 1 flr ,passt sehr gut” und 6 fur ,passt sehr schlecht” steht.
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice Kids gesehen
[ ) M ' D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



PLACEMENT WIRD DEUTLICH UBER BENCHMARK BEWERTET

BEWERTUNG PLACEMENT - EFTELING
Angaben in Prozent (Top2)

..passte gut zur Sendung.

..ist ein interessanter Hinweis fur den Verbraucher.
..wirkte glaubwurdig.

..machte neugierig.

..hat mir gefallen.

..machte die Sendung authentisch.

..war innovativ.

..war storend.

0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
e Placement erinnert = = Benchmark*
sSeven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Integration des Freizeitparks Efteling in der Sendung gemacht haben. [..]

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Placement von Efteling erinnert
([ ] [\/l E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // *Durchschnitt aus 17 Cases



KEY FACTS

Die Bekanntheit von Efteling liegt stabil bei Uber 40 Prozent. Personen, die sich an das Placement oder das Sponsoring erinnern, kennen Efteling
noch eher (64 bzw. 84 Prozent).

Die Werbeerinnerung fur den Freizeitpark steigt im Zeitverlauf und mit dem Involvement - gute ein Drittel der Placementerinnerer:iinnen kann sich
auch an Werbung fur Efteling erinnern, beim Sponsoring sind es sogar 47 Prozent.

Insgesamt kommt fur gut die Halfte der Befragten ein Besuch des Freizeitparks in Frage. Gerade das Placement steigert das Interesse an einem
Besuch (66 Prozent).

Gestutzt erinnern sich 21 Prozent der Seher:innen an das Sponsoring. Wer die Sendung regelmafig gesehen hat, erinnert sich deutlich haufiger daran
(Stammseher:iinnen: 41 Prozent).

Der Freizeitpark passt aufBerordentlich gut als Sponsor zu The Voice Kids (Top2: 86 Prozent).

Die Placements werden insgesamt sehr positiv und deutlich Uber der Benchmark bewertet. Insbesondere passen die Placements gut zur Sendung,
waren ein interessanter Hinweis und waren glaubwurdig.

Fazit

Das Engagement steigert viele relevante Marken-KPlIs bei den Seher:iinnen der Sendung. Das Sponsoring passt super zur Sendung und das Placement
wird sehr gut bewertet.
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Advertising and Media Research

JENNIFER OSTERHOLD

Medienallee 4

85774 Unterféhring

+49 (0) 89/9507-41 83
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