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KEY FACTS - SAT.1 WALDREKORDWOCHE

Allgemein
Zwei Drittel der Befragten kennen die Waldrekordwoche

Befragte, die sich an die Waldrekordwoche erinnern haben neben dem SAT.1 Fruhstlcksfernsehen v.a. Das gro3e Promibacken und die Sendungen mit Luke gesehen.

Dachmarke ,Finish*
LFinish” mit einer insgesamt sehr hohen Bekanntheit (92%).
Befragte, die die Waldrekordwoche kennen, kennen haufiger ,Finish” (93% vs. 91%).
Auch die Werbeerinnerung kann durch die Integration von 51% auf 57% gesteigert werden.

Die Kampagne kann auch viele Imagedimensionen positiv beeinflussen. V.a. ltems wie ,Wassersparend" oder “verleint dem Geschirr einen strahlenden Glanz*
profitieren.

Produkt ,Finish Quantum Ultimate*
Ebenso wie die Dachmarke ist ,Finish Quantum Ultimate" insgesamt sehr bekannt (74%).

Hier kann durch die Kampagne die Bekanntheit und die Kaufabsicht bei Waldrekordwoche-Kennern erhéht werden.

Werbung
15% erinnern sich an den gezeigten Hashtag #FinishspartWasser.

Die Befragten empfinden, dass ,Finish Quantum Ultimate* gut zu der Waldrekordwoche passt. Mit 82% hat die Kampagne einen sehr hohen Sponsorfit.
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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfihrung
Grundgesamtheit
Methode

Zeitraum

Stichprobe

Abgefragte Themen

seven.oNe

od MEDIA

Seven.One Entertainment Group

Payback

Frauen 25-65 J., die mind. wochentlich SAT.1 schauen

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

20.03. bis 24.03.2021

N =1.070 (Indikator fur Kontaktwahrscheinlichkeit: Waldrekordwoche bekannt: n = 688;
Waldrekordwoche nicht bekannt: n = 382) — jew. altersgewichtet

Bekanntheit Waldrekordwoche, Sendungsnutzung, Markenbekanntheit, Werbeerinnerung,
Kaufabsicht, Sponsorfit
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FAST 2/3 KENNEN DIE WALDREKORD WOCHE

BEKANNTHEIT WALDREKORD WOCHE

in %
Waldrekord
Woche nicht
bekannt
36%
Waldrekord
Woche
bekannt
64%
sSeven.oNe

Basis: Frauen 25-65 Jahre
{ ] [\/l E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback

ALTERSSTRUKTUR

in %

55 - 65 Jahre
30%

R

40 - 54 Jahre
39%

bis 39 Jahre
31%



DIE MEISTEN ZUSCHAUER, DIE SICH AN DIE WALDREKORDWOCHE ERINNERN, HABEN
DAS FRUHSTUCKSFERNSEHEN GESCHAUT

GENUTZTE SENDUNGEN
in %

100
80

60

46

40

20
0
Das SAT.1 FFS Das grof3e Luke, die Schule Luke, die Umwelt Promis 7 Tage Klima Clips Gute News Operation Wald Akte Keine davon /
Promibacken und ich und ich ohne... weif3 nicht
— Umwelt Spezial
seven.oNe

Basis: Frauen 25-65 Jahre, die sich an die Waldrekordwoche erinnern
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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FINISH MIT SEHR HOHER BEKANNTHEIT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT HERSTELLER GESCHIRRSPULTABS

in %
100 94 92
80 74
60
40
20 14
0 -—
Somat Finish DenkMit Frosch Domol Claro
seven.oNe

Basis: Frauen 25-65 Jahre
[ [\/] E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



SOWOHL PRODUKTBEKANNTHEIT ALS AUCH WERBEERINNERUNG PROFITIEREN VON
DER WALDREKORDWOCHE

GESTUTZTE BEKANNTHEIT FINISH WERBEERINNERUNG FINISH
in % in %
100 100
80 80
60 60
40 40
20 20
(0] 0
Waldrekordwoche Waldrekordwoche Waldrekordwoche Waldrekordwoche
unbekannt bekannt unbekannt bekannt
sSeven.oNe

Basis: Frauen 25-65 Jahre; Frauen 25-65 Jahre, die Finish kennen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



DIE MEISTEN IMAGEDIMENSIONEN PROFITIEREN YON DER KAMPAGNE

ZUSTIMMUNG ZU IMAGEITEMS FINISH
in % (Top2)

.. wird von Spulmaschinenherstellern empfohlen.
..entfernt auch Fettverschmutzungen.

..erzielt hervorragende Ergebnisse ohne Vorspulen.
..verleiht meinem Geschirr (...) einen strahlenden Glanz.
..entfernt selbst hartnackigste Verschmutzungen.
..entfernt Keime und Bakterien.

..hilft mir, Zeit zu sparen (...)

..ist sicher far mich / meine Familie.

..bietet innovative Losungen.

...hilft mir, Wasser zu sparen.

40

seven.oNe

Basis: Frauen 25-65 Jahre
{ ] [\/] E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback

50 60

—m— \Waldrekordwoche unbekannt

70 80

—u— \Waldrekordwoche bekannt

90

10



FINISH KAUFABSICHT STABIL AUF HOHEM NIVEAU

KAUFABSICHT FINISH
in %

100

80

60

40

20

Waldrekordwoche Waldrekordwoche
unbekannt bekannt

= Ja, auf jeden Fall m Ja, wahrscheinlich

seven.oNe
Basis: Frauen 25-65 Jahre, die Finish kennen
[ ] [\/] E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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FINISH QUANTUM ULTIMATE EBENFALLS MIT SEHR HOHER BEKANNTHEIT

GESTUTZTE PRODUKTBEKANNTHEIT GESCHIRRSPULTABS
in %

100
80 74
60

40

20

Somat-Allin1 Finish - Quantum Ultimate Domol - Geschirr-Reiniger  DenkMit - geschirr Reiniger Claro - classic Frosch - Limonen All in 1 Tabs
Tabs classic nature

seven.oNe
Basis: Frauen 25-65 Jahre, wenn Dachmarke bekannt
[ [\/I E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback -



AUCH FUR FINSISH QUANTUM KANN DIE KAMPAGNE WERTE STEIGERN

GESTUTZTE BEKANNTHEIT FINISH QUANTUM ULTIMATE KAUFABSICHT FINISH QUANTUM ULTIMATE
in % in %
100 16

80 80
60 60
40 40
20 20 39 40

(0] 0

Waldrekordwoche Waldrekordwoche Waldrekordwoche Waldrekordwoche
unbekannt bekannt unbekannt bekannt
Ja, auf jeden Fall mJa, wahrscheinlich
sSeven.oNe
Basis: F 25-65 Jahre; F 25-65 Jahre, die Finish Q t Ultra k

od \VEDIA Quelle: Sevenone Media / Payback e Hantm S Kennen 1%
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15 PROZENT ERINNERN SICH AN DEN #HASHTAG

GESTUTZTE ERINNERUNG #HASHTAG

in %
30
25
20 #FinishspartWasse
15
10
5
3
] :
0 I 4000
#FinishspartWasser #GutfurdieUmwelt #Finishmachtsauber #Gepflegtgewaschen s—
e # 7
#FinishspartWasser e
seven.oNe
Basis: Frauen. 25-65 Jahre, die sich an die Waldrekordwoche erinnern und Sendungen gesehen haben
Y [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



ETWA DIE HALFTE HAT DEN HINWEIS GESEHEN - INSGESAMT GUTER SPONSORFIT

HINWEIS GESEHEN
in %

51

Ja mNein mWaeil nicht

seven.oNe

SPONSORFIT
in %

100

80

60

= Top3:
82%

40

20

ml= u2 3 m4 u5 H6 = Hw.n.
sehr gut sehr schlecht

Basis: Frauen. 25-65 Jahre, die sich an die Waldrekordwoche erinnern und Sendungen gesehen haben
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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EIN NACHHALTIGES UMFELD STRAHLT AUCH AUF DIE PRODUKTE AUS

ZUSTIMMUNG AUSSAGEN ZU PRODUKTEN IN UMWELTUMFELDERN
in % (Top2)

100
80
58
60 51 50
41
40
20
0
..haben vermutlich ..sind mir ..engagieren sich ..wollen lediglich ..machen mich ..unterscheiden
auch nachhaltige sympathisch.  fur Nachhaltigkeit/ von vielen neugierig. sich nicht von den
Produkte im Umweltschutz. Menschen gesehen Marken in anderen
Sortiment. werden. Sendungen.
seven.oONe

Basis: Frauen 25-65 Jahre
[ [\/] E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



Advertising & Media Research

MARTIN MARTIN

SENIOR RESEARCH MANAGER

Medienallee 7

85774 Unterfohring

Tel.: +49 89 9507 4256

eMail: Martin.Martin@seven.one
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