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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfuhrung
Grundgesamtheit
Methode
Zeitraum
Stichprobe

Wirkungsmafe

seven.oNe

od \VEDIA

SevenOne Media
Payback
Erwachsene 18-49 Jahre

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

Nullmessung: 18.-21. Februar 2021 // Endmessung: 26.-30. April 2021

Nullmessung: n =1.170 // Endmessung: n = 956 + Boost (Stammseher:innen: n = 198)

Cestutzte Bekanntheit Modelle von SEAT, gestutzte Werbeerinnerung Modelle von SEAT,
Kaufbereitschaft SEAT, Image SEAT, ungestutzte Sponsorerinnerung, gestutzte Sponsorerinnerung,
Sponsorfit, Bewertung Sponsoring



THE VOICE KIDS-STAMMSEHER:INNEN KENNEN DEN LEON E-HYBRID HAUFIGER

GESTUTZTE BEKANNTHEIT MODELLE VON SEAT
Angaben in Prozent
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Basis: Erwachsene 18-49 Jahre

Quelle: Seven.One Media / Payback // "Mind. jede zweite Folge gesehen

BEKANNTHEIT SEAT LEON E-HYBRID - STAMMSEHER:INNEN!
Angaben in Prozent
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Unten sehen Sie einige Modelle von SEAT. Welche der Modelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach.



28 PROZENT DER STAMMSEHER:INNEN ERINNERN SICH AN WERBUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG MODELLE VON SEAT
Angaben in Prozent
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WERBEERINNERUNG SEAT LEON E-HYBRID - STAMMSEHER:INNEN'
Angaben in Prozent
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seven.oNe Und fur welche der folgenden Modelle von SEAT haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehért?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
o '\/I E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // 'Mind. jede zweite Folge gesehen



UBER ZWEI DRITTEL DER STAMMSEHER:INNEN KANN SICH EINEN KAUF VORSTELLEN

KAUFBEREITSCHAFT SEAT
Angaben in Prozent

KAUFBEREITSCHAFT SEAT
Angaben in Prozent, Top2 (ja, sicher/ ja, vielleicht)
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seven.oNe Angenommen, Sie méchten sich in den nachsten zwei Jahren ein neues Fahrzeug anschaffen. Kdme dabei grundsatzlich ein SEAT in Betracht?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
[ J '\/I E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



SENDUNG MIT SEHR POSITIVER AUSWIRKUNG AUF DAS IMAGE

IMAGE SEAT
Angaben in Prozent (Top2)

..ist modern.

..geht mit der Zeit.
...ist sympathisch.
...ist leidenschaftlich.

...Ist respektvoll.

...ist fur Musikliebhaber. 32 38
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Nullmessung Endmessung e Stammseher:innen Nullmessung e Stammseheriinnen Endmessung
seven.oNe Sie sehen hier einige Eigenschaften mit denen man den Automobilhersteller SEAT beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr die jeweilige Eigenschaft auf SEAT zutrifft.

Bitte verwenden Sie eine Skala von 1= ,stimme voll und ganz zu“ bis 5= ,stimme Uberhaupt nicht zu“. SEAT...
[ ] '\/I E D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt; Quelle: Seven.One Media / Payback



ZWEI DRITTEL DER STAMMSEHER:INNEN ERINNERT SICH AN DAS SPONSORING

UNGESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - SEAT GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - SEAT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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seven.oNe Links: [...] Die Sendung “The Voice Kids" wurde von bestimmten Marken prasentiert, die als Sponsor der Sendung auftraten. Kénnen Sie sich erinnern, welche Marken das waren?
Rechts: [...] Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie ,,The Voice Kids" in diesem Jahr prasentiert haben?
(] '\/I E D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice Kids gesehen; Quelle: Seven.One Media / Payback



HOHER SPONSORFIT ZUM EINSTAND

SPONSORFIT SEAT LEON E-HYBRID
Angaben in Prozent
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seven.oNe Und wie gut passt Ihrer Meinung nach SEAT Leon e-Hybrid als Sponsor zur Sendung ,The Voice Kids"?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT als Sponsor erinnert
([ '\/I E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



SPONSORING MACHT SEAT SYMPATHISCH, GEFALLT UND IST GLAUBWURDIG

BEWERTUNG SPONSORING SEAT LEON E-HYBRID
Angaben in Prozent (Top2)

..macht mir SEAT sympathisch.
..hat mir gefallen.

...ist glaubwurdig.

..weckt mein Interesse an SEAT.
..schafft Vertrauen.

..ist anders als Werbung anderer Marken.

..war stérend. 8
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Seher:iinnen e Starmnmseher:innen
seven.oNe Und inwiefern stimmen Sie den Aussagen zum Sponsoring des SEAT Leon e-Hybrid zu? Das Sponsoring des SEAT Leon e-Hybrid...

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT als Sponsor erinnert
([ '\/I E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



KEY FACTS

Die Stammseher:innen von The Voice Kids kennen den SEAT Leon e-Hybrid Uberdurchschnittlich oft - fast die Halfte kennt das Modell.
Die Werbeerinnerung steigt im Zeitverlauf an, unter den Stammseher:innen um 27 Prozent.

Auch die Kaufbereitschaft fUr SEAT steigt im Vergleich zur Nullmessung, aber auch innerhalb der Gruppe der Stammseher:innen. Die Sendung hat einen positiven
Effekt auf die Kaufbereitschaft.

Insgesamt haben die Stammseher:innen ein positives Image, das durch das Engagement bei The Voice Kids noch weiter verbessert wird.

Ungestutzt erinnern sich 34 Prozent der Seher.innen und 46 Prozent der Stammseher:innen an das Sponsoring von SEAT. Gestutzt liegen die Werte bei 60 bzw. 66
Prozent.

Gut die Halfte der Stammseher.innen empfindet das Sponsoring als passend zu Sendung.
Daruber hinaus macht es SEAT sympathisch und hat den Befragten gefallen.

Fazit

Das Bekanntheitsniveau bei den Stammseher:innen aus dem Vorjahr ist voraussichtlich auf eine hohe Schnittmenge der Seher:innen von The Voice of Germany
zurUckzufuhren. Trotzdem kann die Kampagne vor allem bei der Kaufbereitschaft und dem Image positive Entwicklungen anstof3en. Das Sponsoring wird fur eine
Erstintegration sehr gut erinnert und bewertet.
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Advertising and Media Research

JENNIFER OSTERHOLD

Medienallee 4

85774 Unterféhring

+49 (0) 89/9507-41 83
jennifer.osterhold@seven.one
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