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Steckbrief

Auftraggeber | SevenOne Media

Durchfiihrung | Payback.net

Grundgesamtheit | Ménner 20-39 Jahre, mind. seltene The Big Bang Th

Methode Online-Interviews anhand eines strukturierten Frage

Nullmessung: 2. bis 6. Januar 2018
Endmessung: 27. Februar bis 6. Marz 2018

ichor Nullmessung: n= 786
Stichp e Endmessung: n= 791

Zeitraum

Wirkungsmafe gestiitzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung,
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Anstieg der gestutzten Markenbekanntheit

Gestiitzte Markenbekanntheit Gestiitzte Markenbekanntheit - TopTarif
Angaben in Indizes (Nullmessung jeweils 100; SaulengrofRe Angaben in Indizes (Nullmessung jeweils 100; Saulengroe
entspricht Wirkungsniveaus) entspricht Wirkungsniveaus)
Check24 [
93
145
91
100
149
91
TopTarif b0
150
seltene Seher* haufige Seher*
B Nullmessung E Endmessung B Nullmessung ® Endmessung

I sevenonemedia.de ]

Frage: Nun geht es um das Thema Vergleichsportale. Welche folgenden Vergleichsportale kennen Sie, wennraue:
Basis: Manner 20-39 Jahre, mind. seltene The Big Bang Theory-Seher; *selten: jeden dritten Montag oderseltens:
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Auch die gestutzte Werbeerinnerung profitiert

Gestiitzte Werbeerinnerung Gestiitzte Werbeerinnerung - TopTarif
Angaben in Indizes (Nullmessung jeweils 100; SaulengrofRe Angaben in Indizes (Nullmessung jeweils 100; Saulengroe
entspricht Wirkungsniveaus) entspricht Wirkungsniveaus)

Check24 e
96
. 100
Preis24 et
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404 100

- 100 100 -

TopTarif
seltene Seher* haufige Seher*

B Nullmessung E Endmessung B Nullmessung ® Endmessung

I sevenonemedia.de

Frage: Und fiir welche der folgenden Vergleichsportale haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesenodengs
Basis: Manner 20-39 Jahre, mind. seltene The Big Bang Theory-Seher; *selten: jeden dritten Montag oderseliensn
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Leichter Anstieg des Informationsinteresses

Relevant Set Relevant Set
Angaben in Indizes (Nullmessung jeweils 100; SaulengrofRe Angaben in Indizes (Nullmessung jeweils 100; Saulengroe
entspricht Wirkungsniveaus) entspricht Wirkungsniveaus)
-, 106
124 )

170
2 .

Nullmessung seltene Seher*

I sevenonemedia.de

Endmessung haufige Seher*

Frage: Wiirden Sie sich bei TopTarif tiber giinstige Tarife und Angebote informieren wollen?
Basis: Manner 20-39 Jahre, mind. seltene The Big Bang Theory-Seher; *selten: jeden dritten Montag oderseltens:
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Fazit

- Die Kombination aus Sponsoring und Splits hat sich be
Werbeerinnerung profitieren von der TopTarif-Kampagn
haufigen Sehern von The Big Bang Theory aus.

- Das Interesse an dem Angebot ist leicht gestiegen.
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FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring
+49[0] 89 9507 4352
franziska.rochau@sevenoneme dia.de
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