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Steckbrief

Auftraggeber | SevenOne Media

Durchfiihrung | Payback
Grundgesamtheit | Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag

Methode |  Online-Interviews anhand eines strukturierten Frage

) Nullmessung: 20. bis 26. Februar 2018
Zeitraum |  Endmessung: 28. Mai bis 2. Juni 2018

Nullmessung: n=799
Endmessung: n=1.099

Stichprobe

Wirkungsmafe Bekanntheit Futtermdoglichkeiten, gestiitzte Markenb
und —fit, Kauf, Kaufbereitschaft, Hundegewicht

[ sevenonemedia.de
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Barfen am wenigsten bekannt

Bekanntheit Futtermaoglichkeiten
Angaben in %

Trockenfutter 98
Nassfutter 96
Selbst zubereitetes Futter 77

Barfen

I sevenonemedia.de

Frage: Nun geht es um das Thema Hundefutter. Welche der folgenden Futtermoglichkeiten sind Ihnenbekannt2
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche)
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Mehrheit besitzt einen Hund, der mind. 8 kg wiegt

Hundegewicht mind. 8 kg
Angaben in %

HJa ENein HWeild nicht

I sevenonemedia.de

Frage: Haben Sie einen Hund, der mindestens 8 kg wiegt?
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche)
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Markenbekanntheit steigt um 16 Prozent

Gestiitzte Markenbekanntheit
Angaben in %
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Frage: Welche der folgenden Hundefuttermarken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Hochste Markenbekanntheit bei den Sponsorerinnerern

Gestiitzte Markenbekanntheit Graf BARF
Angaben in %
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Frage: Welche der folgenden Hundefuttermarken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Deutlicher Anstieg der gestutzten Werbeerinnerung

Gestiitzte Werbeerinnerung
Angaben in %
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Frage: Und fiir welche der folgenden Hundefuttermarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesenoder
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Werbeerinnerung der Sponsorerinnerer auf hochstem Niveau

Gestiitzte Werbeerinnerung Graf BARF
Angaben in %
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Frage: Und fiir welche der folgenden Hundefuttermarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesenodenge
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Werbeerinnerung verdreifacht

Gestiitzte Werbeerinnerung — Basis: Marke bekannt
Angaben in %
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Frage: Und fiir welche der folgenden Hundefuttermarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesenoder
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Hochste Werbeerinnerung bei Cutin und Sponsoring

Gestiitzte Werbeerinnerung Graf BARF — Basis: Marke bekannt
Angaben in %
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Frage: Und fiir welche der folgenden Hundefuttermarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesenoder
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media



SevenOne
ol Media

15 Prozent erinnern sich an Graf BARF als Sponsor

Gestiitzte Sponsorerinnerung
Angaben in %
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Frage: Sie sehen hier eine Liste von Marken. Bitte geben Sie an, von welcher dieser Marken Sie glauben, dassSiSiiess
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche), die ,Der Hundefltisterer” sonntagsimincSmans
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Format und Sponsor passen sehr gut zusammen

Sponsorfit
Angaben in %
100
80
6=Uberhaupt nicht gut
60 2
4
m3
- o,
40 83 % L
M 1=sehr gut
20
0

I sevenonemedia.de

Frage: Wie gut passt Ihrer Meinung nach Graf BARF als Sponsor zur Sendung ,Der Hundeflisterer? Bitte\Vergeben
Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche), die sich an Sponsoring erinnern
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Sponsoring generiert hochsten Zuspruch

Kauf / Kaufbereitschaft (TopTwo)
Angaben in %
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Frage: Sie sagten ja, dass Sie die Hundefuttermarke Graf BARF kennen. Haben Sie frisches Hundefutter Von'Gras
BARF dann grundsétzlich fiir Sie in Betracht? Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind: 1" Tag proiWoe!
Quelle: Payback / SevenOne Media
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Zugriffe wahrend TV-Prasenz deutlich gesteigert

TV-Spendings und @ tagl. Nutzer der Website
in Teuro und Indizes (Nullmessung in KW8 =100)
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Quelle: Nielsen Media Research
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Die Markenbekanntheit steigt um 16 Prozent. Nach der Kampagne kennt jeder Fiinfte die Marke Graf
BARF. Bei denjenigen, die sich an Cutln oder Sponsoring erinnern kénnen, sind es deutlich mehr.

Die Werbeerinnerung wird verdreifacht. Die besten Ergebnisse gibt es ebenfalls bei Cutln- und
Sponsorerinnerern.

Bei Kauf / Kaufbereitschaft gibt es auch eine positive Entwicklung. Die Zugriffe auf die Website
wurden wahrend der TV-Prasenz deutlich gesteigert.

Die Kampagne war sehr erfolgreich. Alle abgefragten Indikatoren haben profitiert. Besonders gut fallen
die Ergebnisse bei denjenigen aus, die sich an das Sponsoring erinnern konnten, aber auch bei den
Erinnerern des Cutins sind die Wirkungsniveaus deutlich hoher als in der Endmessung.

sevenonemedia.de
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FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring
+49[0] 89 9507 4352
franziska.rochau@sevenoneme dia.de
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