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Steckbrief

Durchfihrung SevenOne Media / Advertising Research

Erhebungsform Online-Befragung anhand eines strukturierten Fragebogens

Grundgesamtheit User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a.

Auswahlverfahren  Zufallsstichprobe tber AdServer

Stichprobe n=2.292

Befragungszeitraum 1. bis — 27. Oktober 2013

Inhalte Werbeerinnerung, erinnerte Werbemedien, Markensympathie
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Zielgruppenaufriss

Demografie
Angaben in Prozent

Manner [ 5 5
Frauen [ 55

14-19 Jahre [— 35,2
20-29 Jahre [ 25,3
30-39 Jahre | 13,9
40-49 Jahre | 11,2

50-59 Jahre [l 9,1

60+ Jahre |l 5,3

Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a.
Quelle: SevenOne Media
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Ein Viertel erinnert sich gestitzt an Werbung

Gestutzte Werbeerinnerung Gestutzte Werbeerinnerung AachenMinchener
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
AXA I /6,7 Gesamt |— 24,7
Allianz - I 46, 1
HUK-Coburg 41,6 Frauen 1235
Ergo I 40,0 vianner .3
Aachen Miinchener _ 24,7 1410 34 26.6
-19 Jahre  — 26,
RV —16,3 20-29 Jahre —— 30,8
Provinzial — 14,5 30-39 Jahre % 237
Zurich | 11,4 40-49 Jahre — 19,4
HanseMerkur | 10,0 50-59 Jahre = 12,4
Debeka | 8,8 ab 60 Jahre |— 14,1
0 10 20 30 40 50 60 70 0 10 20 30 40 50 60

Frage: Und fur welche der folgenden Versicherungsunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a.
Quelle: SevenOne Media
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Mit drei oder mehr Online-Kontakten sind es knapp 30 Prozent

Gestutzte Werbeerinnerung AachenMunchener Gestutzte Werbeerinnerung AachenMinchener
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
40 40
+51 %
30 27,1 0 27,0 27,2

20 20 17,9
10 10
0 0
ohne Kontakt mit Kontakt 0 1 2

Anzahl der Online-Kontakte

Frage: Und fur welche der folgenden Versicherungsunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a.
Quelle: SevenOne Media
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Bestes Ergebnis mit MidRoll-Exklusivkontakt

Gestutzte Werbeerinnerung AachenMiunchener
Angaben in Prozent

40
30 28,6
24,0
20 17,9
10
0
ohne Kontakt PreRoll MidRoll

1 Exklusiv-Kontakt

Frage: Und fiir welche der folgenden Versicherungsunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a.
Quelle: SevenOne Media
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Werbung wird vor allem im TV wahrgenommen

Erinnerte Werbemedien Erinnerte Werbemedien - Internet
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
50
Fernsehen R 50,7 45
internet N 26,1 40 38,8
. 34,0
Zeitungen/Zeitschriften |l 13,6 K
30 :
Plakat [l 8,6 26,2
25 :
Radio [l 7,4 20 i
15,3
Mobile/App [l 3,9 15 5
Kino || 1,9 10 R
5 -
an anderer Stelle | 1,6
0
0 20 40 60 80 100 0 1 2 3+

Anzahl der Online-Kontakte

Frage: Wissen Sie noch, wo Sie die Werbung fiur die AachenMinchener gesehen, gehort oder gelesen haben?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a., die sich an Werbung fur AachenMiinchener erinnern
Quelle: SevenOne Media
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Markensympathie steigt mit zunehmenden Kontakten

Markensympathie Markensympathie
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
40 40

+19 %
30 —7 30

19,8 19,4
20 18,7 ,
20 16,6

16,6

10

ohne Kontakt mit Kontakt 0 1 2

Frage: Wenn Sie einmal an alles denken, was Sie bisher tber die AachenMiinchener wissen bzw. gelesen oder gehort haben, wie sympathisch ist Ihnen die AachenMiinchener alles in allem?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a., die AachenMiinchener kennen
Quelle: SevenOne Media
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Bildung der Multiscreen-Gruppen

Haufige TV- Online-Kontakte Seltene TV- Online-Kontakte
Nutzung Nutzung

Mit Ohne Mit Ohne
Kontakt Kontakt Kontakt Kontakt

iPad- _ iPad- _

haufige Nutzung Uber alle drei Medien

haufige Nutzung von zwei Medien

haufige Nutzung eines Mediums

seltene Nutzung Uber alle drei Medien

LI
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Haufige Nutzung tber alle Medien deutlich tberlegen

Gestutzte Werbeerinnerung - AachenMiinchener
Angaben in Prozent

50

40

30

20

10,9

30,6

seltene Nutzung Uber alle haufige Nutzung eines haufige Nutzung von zwei  haufige Nutzung Uber alle
Medien Mediums Medien Medien

Frage: Und fur welche der folgenden Versicherungsunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a.
Quelle: SevenOne Media
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Auch Markensympathie profitiert von Multiscreen-Kontakten

Markensympathie - AachenMinchener
Angaben in Prozent

30

25

20

15
12,4 13,1

10

seltene Nutzung Uber alle haufige Nutzung eines haufige Nutzung von zwei  haufige Nutzung Uber alle
Medien Mediums Medien Medien

Frage: Wenn Sie einmal an alles denken, was Sie bisher tber die AachenMiinchener wissen bzw. gelesen oder gehort haben, wie sympathisch ist Ihnen die AachenMiinchener alles in allem?
Basis: User von satl.de, prosieben.de, sixx.de, n24.de, wetter.com, sportl.de u.a., die AachenMinchener kennen
Quelle: SevenOne Media
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Kontaktwahrscheinlichkeiten tber mehrere Medien wirken besser

Werbeerinnerung
Ein Viertel kann sich gestltzt an Werbung fur die AachenMinchener erinnern. Mit drei oder mehr Online-Kontakten

steigt die Werbeerinnerung deutlich an. TV ist mit Gber 80 Prozent das am haufigsten erinnerte Werbemedium.
Uber 25 Prozent haben Werbung im Internet wahrgenommen.

Bewertung
Durch Kontakte mit der Online-Kampagne nimmt die Markensympathie deutlich zu.

Multiscreen
Werbeerinnerung und Markensympathie fallen bei Befragten, die mehrere Medien haufig nutzen und dadurch
wahrscheinlich auch mehr Kampagnenkontakte hatten, héher aus.
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Kontakt

Franziska Rochau
Senior Research Manager

SevenOne Media

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 89/9507-43 52

Fax +49 (0) 89/9507-943 52
www.sevenonemedia.de
franziska.rochau@sevenonemedia.de
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